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IV.I. A. Omowienie celu rozprawy, hipotez badawczych, zalozen metodycznych,
podstawowych wynikéw i wnioskow

Uzasadnienie podjecia tematu

Zmiany zachodzace na rynku zywnosci w Polsce, podobnie jak w innych krajach
swiata, podlegajg z jednej strony wplywom globalizacji, a z drugiej sg konsekwencja
dynamicznych proceséw spoteczno-gospodarczych, demograficznych, ekonomicznych,
technologicznych, kulturowych czy politycznych itd. Pewne prawidtowosci zidentyfikowane
w sferze konsumpcji, zwlaszcza produktow spozywczych posiadajg  charakter
ponadnarodowy. Niezaleznie od tego, ze konsumpcja nie jest tylko bezposrednim aktem
spozycia zaspokajajagcym indywidualne potrzeby, ale rowniez wynikiem do$¢ zlozonego
procesu zaleznego od indywidualnych postaw', jak réwniez od dzialan i decyzji
podejmowanych w roznych obszarach aktywnosci zyciowej, znajduje ona swoje
odzwierciedlenie w zachowaniach konsumpcyjnych nie tylko jednostek, ale réwniez grup
spotecznych i catych spoleczefistw?. W konsekwencji konsumpcj¢ nalezy rozwazaé nie tylko
W ujgciu statycznym, ale przede wszystkim dynamicznym.

Efektem wspodlczesnych proceséw konsumpcji, a przede wszystkim ich zmieniajagcym
si¢ tendencjom rozwojowym jest dywersyfikacja zachowan konsumenckich przejawiajaca sie
w unifikacji albo indywidualizacji konsumpcji, dajac wyraz w sposobach zaspokojenia
potrzeb, zwyczajach zakupowych itd. Cho¢ obecnie bardzo wyraznie widoczne jest
upowszechnianie si¢ oferty produktow o charakterze masowym, dosy¢ intensywnie
reklamowanych w réznych czesciach $wiata®, co niewatpliwie prowadzi do upodabniania si¢
wzorcOw spozycia 1 zachowan konsumenckich, to jednak obserwowana jest takze
dywersyfikacja koszyka konsumpcyjnego, zwlaszcza w przypadku niekonwencjonalnych
produktéw zywnosciowych, wyrdzniajacych si¢ na tle innych. Dobrym tego przyktadem sa
produkty autentyczne, unikatowe, charakteryzujace si¢ szczegdlnymi metodami produkcii,
uzytymi sktadnikami, know-how, w innym przypadku typowe tylko dla danego terytorium np.
regionu, stanowigc wymiar jego kulinarnego dziedzictwa, tak jak polskie produkty
zywnosciowe posiadajace status chronionej nazwy pochodzenia i chronionego oznaczenia
geograficznego w ramach europejskiego systemu jakosci produktow rolnych i $rodkow
spozywczych zgodnie z rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr
1151/2012 z dnia 21 listopada 2012 r. w sprawie systemow jakosci produktow rolnych
1 srodkow spozywcezych.

Poznanie uwarunkowan konsumpcji tego rodzaju zywnosci, jak i czynnikdéw
ksztattujacych zachowania polskich konsumentéw na jej stosunkowo mitodym rynku jest
istotne z uwagi na przestanki badawcze, aplikacyjne i poznawcze. Poruszona przeze mnie
w rozprawie habilitacyjnej problematyka dotychczas doczekala si¢ jedynie bardzo ogdlnych
opracowan dostarczajgcych tylko bardzo podstawowych informacji na temat konsumentow
zywnosci tradycyjnej i regionalnej. W swoich badaniach podjetam znacznie bardziej doglebng
analiz¢ na temat zachowan konsumentow oraz motywow, ktérymi kieruja si¢ konsumenci
w wyborach tego rodzaju produktow zywnosciowych. Warto przy tym zwrdci¢ uwage na to,
ze zachowan konsumpcyjnych nie mozna postrzegaé tylko przez pryzmat funkcji ceny dobra
i dochodu, ale powinno si¢ to robi¢ znacznie w szerszej perspektywie®, traktujac je jako
pochodne zjawisk, procesow i czynnikéw o charakterze interdyscyplinarnym, takze
o charakterze losowym i/lub zmiennych w czasie, wewngtrznych i/lub zewngtrznych, a takze

' Bywalec Cz. (2007): Konsumpcja w teorii i praktyce gospodarowania, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa.

2 Sojkin B. (1994): Determinanty konsumpcji zywnosci. Analiza hierarchiczna, Zeszyty Naukowe seria [I. Prace habilitacyjne, z. 135, AE w Poznaniu, Poznan.

’ Mazurek-Lopacinska K. (2007): Globalizacja jako uwarunkowanie zachowan konsumpcyjnych, [w:] Konsumpcja a rozwéj gospodarczy, IBRKIiK, MG,
Warszawa.

* Staby T. (2006): Konsumpcja elit ekonomicznych w Polsce - ujgcie empiryczne, SGH, Warszawa.



pozaekonomicznych posiadajacych wymiar psychologiczny, socjologiczny, kulturowy, czy
polityczny”.

Dynamika zmian potrzeb konsumenckich przyzwyczajen, aspiracji konsumentow, jak
rowniez ich otoczenia rynkowego we wspotczesnej gospodarce powoduje niewatpliwie
dewaluacje konwencjonalnych teorii wykorzystywanych dotychczas do analizy zachowania
konsument6w®. Z uwagi choéby na czeste zmiany na rynku zwigzane z pojawianiem sig
nowych produktéow zywnosciowych o odmiennych parametrach jakosciowych, czy
wytwarzanych z zastosowaniem innowacyjnych technologii’, a w konsekwencji zanikaniem
starych odpowiednikéw tych produktéow tradycyjne metody analizy zachowania
konsumentéw stajg si¢ w coraz wigkszym stopniu nieadekwatne do wspoiczesnej sytuacji
rynkowej. W plaszczyznie rozwazan historii mysli ekonomicznych®, poczawszy od
ekonomistéw heterodoksyjnych, wywodzacych si¢ ze szkét - od historycznej,
instytucjonalnej, neoaustriackiej, przez ekonomi¢ ewolucyjng, teori¢ wyboru publicznego,
nowg ekonomie, do ekonomii behawioralnej, ekonomii ztozonosci, szczgscia i daru, mozna
powiedzieé, ze istnieje wspolne dla nich odchodzenie od koncepcji klasycznego ujecia
cztowieka racjonalnego homo oeconomicus na rzecz homo sapiens oeconomicus’.
Alternatywne stajg si¢ koncepcje ekonomii partycypacyjnej10 - homo cooperativus'', homo
sapiens wikinomicus'*, homo sustinens’”, a takze ekonomia ztozonosci, czy ekonomia wiedzy
niedoskonalej bazujaca na szkole behawioralnej'*. Odwotuja si¢ one do decyzji i zachowania
wspolczesnych konsumentéw opierajac si¢ na wspélnych i altruistycznych wartosciach, za
ktérymi najsilniej opowiadajg si¢ przedstawiciele nurtu ekonomii zréwnowazonego rozwoju.

Zwlaszcza w krajach wysoko rozwinigtych gospodarczo po okresie konsumpcjonizmu,
mozna zaobserwowa¢ wyrazne przeorientowaniel w kierunku trwatego i zréwnowazonego
podejscia do rozwoju16, w tym od strony produkcji, jak réwniez konsumpcji Zywnosci
(koncepcja konsumpcji zrownowazonej). Stanowi ono nowa jakos¢ oznaczajgcg harmonijny
poziom realizacji potrzeb jednostki, ktory nie narusza réwnowagi Srodowiska i jego
ekosystemow, jak rOwniez nie pocigga za sobg rabunkowej eksploatacji, dajac tym samym
szanse na konsumpcje zywnosci nastegpnym pokoleniom, oznaczajac jednoczesnie swiadomg
rezygnacje z zaspokajania sztucznie rozbudzonych potrzeb, a tym samym nie prowadzac do
niekontrolowanych  skutkéw  ubocznych ~w  sferze  spolecznej, ekonomicznej
i srodowiskowej'’. W ten nurt rozwazan wpisuja si¢ takze dziatania zmierzajace do objecia
polskiej zywnosci europejskim systemem jakosci produktéw rolnych i srodkéw spozywczych
uzyskujgcych status chronionych nazw pochodzenia (ChNP), chronionych oznaczen
geograficznych (ChOG) i gwarantowanych tradycyjnych specjalnosci (GTS). Warto
zaznaczy¢, ze wiekszos$¢ z tych artykuldw jest wytwarzana od dekad weditug niezmienionej

5 Gutkowska K, Laskowski W., Ozimek I. (2012): Konsumpcja zywnosci w polskich gospodarstwach domowych — kryteria zroznicowania, Wyd. SGGW,
Warszawa.

© Zalega T.(2012): Konsumpcja. Determinanty teorie modele. PWE, Warszawa.

7 Kowalczyk S. (2016): Bezpieczenstwo i jakos¢ zywnosci, PWN, Warszawa.

# Landreth H., Colander D.C. (2005): Historia mysli ekonomicznej, Wyd. Nauk. PWN, Warszawa, Stankiewicz W. (2007): Historia mysli ekonomicznej. PWE,
Warszawa, Bartkowiak R. (2013): Ekonomia rozwoju, PWE, Warszawa.

% Stodowa-Helpa M. (2015): Interdyscyplinarna natura paradygmatu rozwoju — uwarunkowania i propozycje usprawnienia dialogu, Nieréwnosci Spofeczne
a Wzrost Gospodarczy, nr 41 (1), s. 67-92.

' Botsman R., Roberts R. (2011): What’s Mine is Yours: The Rise of Collaborative Consumption, Harper-Collins Publishers, London, Burgiel A. (2016):
Spotecznie zdeterminowana konsumpcja jako przedmiot badan w ekonomii, Studia Ekonomiczne, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego
w Katowicach, nr 303, s. 36-51.

'" Czaja S. (2011): Paradygmat ekonomii gléwnego nurtu i ekonomii zréwnowazonego rozwoju, [w:] Poskrobko B. (red.), Ekonomia zréwnowazonego rozwoju
w swietle kanonow, Wyd. WSE, Biatystok.

2 Tapscott D., Williams A.D. (2011): Makrowikinomia. Reset $wiata i biznesu, Studio Emka, Warszawa.

13 Kietczewski D. (2011): Homo oeconomicus versus homo sustinens. Uwagi o metodologicznych odmienno$ciach migdzy ekonomia zrownowazonego rozwoju
a ekonomig gtownego nurtu, [w:] Ekonomia zrownowazonego rozwoju w $wietle kanonow nauki, B. Poskrobko (red.), Wyd. WSE, Bialystok, s. 214-223.

"4 Maczynska E. (2009): Ekonomia a przetom cywilizacyjny, Studia Ekonomiczne, Polska Akademia Nauk, Instytut Nauk Ekonomicznych, nr 3—4 (62-63),
s. 137-156. ¢

13 Mroz B. (2015): Odwrot od konsumpcjonizmu? Nowe tendencje w zachowaniach wspotezesnych konsumentéw, Marketing i Rynek, nr 8, s. 439-446. Kiezel
E., Smyczek S. (red.) (2015): Zachowania konsumentow. Procesy unowoczesniania konsumpcji, Oficyna Wolters Kluwer Business, Warszawa.

' Jastrzgbska-Smolaga H. (2000): W kierunku trwatej konsumpcji. Dylematy, zagrozenia, szanse, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa, Burgiel A. (2016):
Spotecznie zdeterminowana konsumpcja jako przedmiot badan w ekonomii, Studia Ekonomiczne, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego
w Katowicach, nr 303, s. 36-51,

' Kietezewski D. (2011): Homo oeconomicus versus homo sustinens. Uwagi o metodologicznych odmienno$ciach migdzy ekonomig zréwnowazonego rozwoju
a ekonomig glownego nurtu, [w:] Ekonomia zrownowazonego rozwoju w $wietle kanonow nauki, B. Poskrobko (red.), Wyd. WSE, Bialystok, s. 214-223.



receptury, w przypadku innych proces produkcji zostal w ostatnim czasie ujednolicony lub
zestandaryzowany, w przypadku jeszcze innych sam produkt lub recepturg jego wytwarzania
odtworzono na podstawie informacji historycznych. Niemniej jednak produkty te byly juz
wezesniej dostepne na rynku i kupowane pod swoja obiegowa lub rodzajowa nazwg przede
wszystkim przez lokalnych mieszkancow. Studia literatury przedmiotu wskazujg, ze
z produktami tymi zwigzane sa dwie warstwy znaczeniowe. Odwotuja si¢ z uwagi na
obecnos$¢ historyczng na danym obszarze do unikatowosci produktu lub jego typowosci.
Zwhaszcza to pierwsze ujecie — rozwazane jako produkt unikatowy stanowi interesujaca
analize studiow przypadkow w odniesieniu do chronionych nazw pochodzenia, chronionych
oznaczen geograficznych, czy gwarantowanych tradycyjnych specjalnosci, majacych
najczesciej charakter niszowy. Nadanie im statusu ochrony oraz ukazania ich wartosci
dodanej jako czesci dziedzictwa cywilizacyjnego Europy w potaczeniu z coraz popularniejsza
filozofig konsumpcji zywnosci wytwarzanej w danym regionie i dla niego charakterystycznej,
niesie ze sobg duzy walor jako$ciowy i identyfikacyjny. Ponadto procesy tego typu stanowia
w skali makro swoisty akcelerator rozwoju gospodarczego, natomiast w skali mikro sa
niewatpliwie zrédtem pozytku dla producentéw, jak i gwarantem powtarzalnosci,
autentycznosci dobra, czy satysfakcji z jego konsumpcji dla konsumentéw. Biorac pod uwage
dominujgcg role konsumentéw w ksztattowaniu koszyka doébr i ustug zasadne jest poznanie
uwarunkowan determinujgcych ich zachowania zmierzajace do wyboru i konsumpcji
zywnosci o potwierdzonej jakosci, takg jaka jest polska zywno$¢ regionalna bedaca chroniong
nazwg pochodzenia oraz chronionym oznaczeniem geograficznym.

Cho¢ zachowania konsumpcyijne, tak jak wigkszo$¢ zachowan spotecznych, stanowia
uporzgdkowany i skategoryzowany system prawidlowosci, okreslany przez normy
sformalizowane i sankcjonowane przez regulacje prawne, normy obyczajowe oraz wzorce
niesformalizowane, to jednak charakteryzuja si¢ wysoka dywersyfikacja postaw
konsumentéw. Nalezy przy tym jednoznacznie stwierdzié¢, ze nie ma jednego, uniwersalnego,
ani nawet wiodgcego podejscia, czy propozycji sposoboéw klasyfikacji uwarunkowan
zachowan konsumentow, zwlaszcza w odniesieniu do zywnosci 8 Wystepuja wyrazne réznice
w ich identyfikacji, a wielo$¢ determinant jest przyczyna trudnosci podczas préb ich
systematyzacji. Jednak tylko dzieki klasyfikacji i systematyzacji determinant mozliwe staje
sie lepsze zrozumienie procesu podejmowanych decyzji nabywczych i konsumpcji Zywnosci.
Co wiecej mnogo$¢ i wysoka zmiennos¢ determinant konsumpcji1 , Sprawia, iz reakcje
jednostki nie zawsze sa przewidywalne, zgodne z regulami postgpowania wigkszosci
konsumentdw, czy tez zasadami tzw. ,racjonalnosci”. Zatem proces postgpowania
konsumenta na rynku zywnosci, w tym takze regionalnej majacej oznaczenia geograficzne
moze byé uwarunkowany czynnikami o charakterze ekonomicznym i pozaekonomicznym
o rézne;j sile, kierunku i skali dzialania. W zwiazku z powyZzszym nalezy przyja¢, ze czynniki
determinujace konsumpcje produktow regionalnych weiaz ewoluujg i podlegaja wzajemnym
interakcjom. W konsekwencji niektore determinanty konsumpcji zywnosci regionalne;
stosunkowo silnie i czytelnie wptywaja na decyzje konsumenckie, a inne wskutek wzajemnej
synergii wywierajg znacznie bardziej ztozony wptyw na konsumentéw. Wszystko to sprawia,
ze badanie czynnikéw warunkujacych konsumpcje zywnosciowych produktow regionalnych
i tradycyjnych zardéwno w zakresie ich identyfikacji, oceny ich sity wplywu, jak réwniez
potencjalnych synergii pomiedzy nimi sa bardzo interesujagcym zagadnieniem poznawczym
w ramach badan prowadzonych przez autorke.

Monografia naukowa pt. ,,Uwarunkowania ekonomiczne i pozaekonomiczne
konsumpcji zywnosci regionalnej w Polsce”, jest proba kompleksowej identyfikacji i analizy
uwarunkowan ekonomicznych oraz pozaekonomicznych zachowania konsumentéw wobec

'8 Swietlik K. (2013): Konsumpcja zywnosci jako element wspotdecydujacy o rozwoju gospodarki, [ERiGZ-PIB, Warszawa.
1%Janos-Kresto M., Mréz B. (red.) (2006): Konsument i konsumpcja we wspdtczesnej gospodarce, SGH w Warszawie — Oficyna Wydawnicza, Warszawa.



polskiej zywnosci regionalnej w ujeciu teoretycznym, empirycznym oraz praktycznym.
Jednocze$nie stanowi ona podsumowanie moich wieloletnich badan naukowych w tym
obszarze tematycznym, stanowigc mojg rozprawe habilitacyjng.

Praca skiada si¢ z o$miu rozdzialéw. W rozdziale pierwszym uzasadniono podjecie
wyboru problematyki badawczej, przedstawiono cel i zakres opracowania, sformulowano
hipotezy badawcze, jak réwniez wskazano materiat Zrodtowy i metody badawcze.

W rozdziale drugim oméwiona zostala terminologia zwigzana z poj¢ciem konsumpcji,
zaprezentowano réznorodne ujecia jej klasyfikacji, przedstawiono jej funkcje i determinanty.
W nawigzaniu do dorobku mysli ekonomicznej, odwolano si¢ do mikroekonomicznych,
makroekonomicznych i psychologicznych  teorii  konsumpcji. Podjeto  probe
usystematyzowania kryteriow rdéznicowania postgpowania konsumentéw i czynnikéw
ksztattujagcych konsumpcje, ze szczegdlnym uwzglednieniem zywnosci z uwagi na przedmiot
badan. Ponadto ukazano ewoluowanie wspdlczesnych trendéw, zjawisk i tendencji
w konsumpcji zwlaszcza w krajach wysoko rozwinigtych gospodarczo, w nawigzaniu do
zywnosciowych produktow regionalnych posiadajgcych oznaczenia geograficzne w ramach
europejskiego systemu jakosci produktow rolnych i srodkéw spozywcezych.

Rozdzial trzeci poswigcony zostal formalnym aspektom stosowania poszczegdlnych
terminéw europejskiego i krajowego systemu jakosci zywnosci, stanowigcych istotne
sktadowe polityki jakosci produktéw rolnych w Unii Europejskiej. Odwotano sie do aspektow
stosowanych oznaczef, nazw 1 symboli oraz zwigzanych z nimi praw wlasnosci
intelektualnej. Przedstawiono korzysci ekonomiczno-spoteczne ptynace z produkcji zywnosci
i przynaleznodci do systemu jakosci, a takze stosowania chronionych nazw pochodzenia
i chronionych oznaczen geograficznych zywnosci w Unii Europejskiej i na wybranych
przyktadach. Stanowiag one tlo dla zilustrowania sytuacji w tym zakresie w Polsce, ktora
podjeto w rozdziale czwartym. Zostala w nim zaprezentowana analiza uwarunkowan
marketingowych majacych wplyw na konsumpcj¢ polskich produktéow regionalnych.
Kolejnymi zagadnieniami byla proba okreslenia wolumenu produkceji i wartosci sprzedazy
polskiej zywnosci z oznaczeniami jakosci ChNP, ChOG oraz analiza stosowanych dotychczas
kanatéw dystrybucji, sposobow etykietowania artykutéw oraz promocji produktéw na rynku
w oparciu o wybrane przyklady. Stanowig one istotny obszar rzeczywistej wiedzy przydatne;j,
zarowno podczas weryfikacji materialu badawczego przez autorke, jak i w konfrontacji
przeptywu informacji o produkcie migdzy strong podazowa i popytowa rynku (zwlaszcza
bezposredniej relacji producent-konsument).

Kolejne trzy rozdzialy sa empirycznym ujgciem problematyki badawczej i obejmuja
syntez¢ badan wiasnych poswigconych kwestiom odnoszacym sie do zachowania
konsumentéw na rynku polskiej zywnosci regionalnej posiadajgcej oznaczenia jakosci ChNP
i ChOG.

W rozdziale pigtym zwrdcono uwage na zachowania konsumentéw odnoszace sie do
znajomosci 1 zakupu polskich produktéw regionalnych z oznaczeniami jakosci ChNP i ChOG
oraz dla poréwnania 5 tradycyjnych artykulow z oznaczeniem GTS. Na podstawie
uzyskanych wynikéw badan okreslone zostaty profile konsumentow znajacych i nabywcow
najczesciej kupowanych produktéw regionalnych.

Na podstawie badan empirycznych ujgtych w rozdziale széstym, zidentyfikowano
czynniki determinujgce zakup produktéw regionalnych w Polsce. Wskazano powody oraz
obecne i preferowane miejsca zakupu zywno$ci regionalnej, okreslajac wysokos$é
deklarowanych przysztych wydatkéw na poszczegélne grupy produktowe i kategorie
produktow. Uzyskano potwierdzenie w deklaracjach respondentéw wystepowania barier
ograniczajacych zakup zywnosci regionalnej, zaréwno o charakterze ekonomicznym - takich
jak cena i dochdd, jak i pozackonomicznym.



Wynikiem przedstawionych rozwazan jest zaprezentowana w rozdziale Osmym
diagnoza sytuacji na rynku zywnosci regionalnej w kraju, ktérej dopelnieniem staty sig
analiza SWOT oraz wskazanie mozliwosci rozwoju rynku tej nowej kategorii zywnosci
a takze zaprojektowanie autorskiego modelu wspolzaleznosci w wspéttworzeniu wartosci
zywnosciowych produktéw regionalnych ChNP i ChOG w oparciu o decyzje zakupowe
konsumenta.

Cele rozprawy, hipotezy badawcze, metodyka badania

Glownym celem pracy stanowigcej moja rozprawe habilitacyjna byta identyfikacja
uwarunkowan ekonomicznych i pozaekonomicznych determinujacych konsumpcje
zywnosci regionalnej bedacej chronionymi nazwami pochodzenia i chronionymi
oznaczeniem geograficznym w  Polsce przy uwzglednieniu cech spoleczno-
-ekonomicznych konsumentéw.

Podstawg pracy stanowity szczegélowe zadania badawcze stuzgce realizacji celu gtéwnego:

1. Okredlenie teoretycznych podstaw uwarunkowan konsumpcji i zachowania
konsumentéw zywnosci, ze szczegblnym uwzglednieniem zywnosci regionalnej
posiadajacej oznaczenia geograficzne w ramach europejskiego systemu jakosci
artykutéw rolnych i srodkéw spozywczych.

2. Dokonanie charakterystyki konsumentow pod wzgledem znajomosci zywnosci
regionalnej z uwagi na cechy spoteczno-demograficzne (tj. pteé, wiek, wyksztalcenie,
grupa zawodowa, region zamieszkania, typ miejscowosci zamieszkania itd.) oraz
okreslenie czynnikéw ksztattujacych zachowania konsumentéw w zakresie jej kupna.

3. Okreslenie profilu nabywcéw najczesciej kupowanych zywno$ciowych produktow
regionalnych w Polsce.

4. Wskazanie dotychczasowych i preferowanych miejsc zakupu zywnosci regionalnej
z uwzglgdnieniem deklarowanych przysztych wydatkow na jej poszczegdlne grupy
produktowe oraz barier ograniczajacych jej zakup.

Praca realizuje réwniez wiele celow poznawczych i aplikacyjnych. Wsréd celow
poznawczych nalezy wymienié:

1. Zidentyfikowanie ekonomicznych i pozaekonomicznych uwarunkowan ksztattujgcych
zachowania konsumentéw (konsumpcje) zywnosci regionalnej bedacej chroniona
nazwg pochodzenia i chronionym oznaczeniem geograficznym w Polsce;

2. Przedstawienie problematyki polskiej zywnosci regionalnej w kontekscie
formalnoprawnym wraz z usystematyzowaniem definicji poje¢ w ramach
europejskiego systemu jakosci artykutow rolnych i srodkéw spozywczych;

3. Omowienie sytuacji na rynku zywnosci regionalnej w Polsce, w tym zmian:
wolumenu i wartosci szacunkowej produkcji, sprzedazy, struktury dystrybuciji,
ksztaltowania sie cen najczesciej kupowanych towaréw, ze szczegdlnym
uwzglednieniem szans oraz barier rozwoju strony podazowej, w poréwnaniu do
przemian zachodzacych w Unii Europejskiej w latach poprzedzajacych polskie
cztonkostwo, i nastepnych;

4. Okreslenie profilu konsumentow znajacych i nabywajacych zywnosciowe produkty
regionalne na podstawie danych iloSciowych o charakterze spotecznym,
ekonomicznym i demograficznym w celu wskazania mozliwosci rozwoju strony
popytowej rynku.

Celem aplikacyjnym pracy jest natomiast zdefiniowanie na podstawie materiatu
badawczego zachowan konsumentéw wobec polskich produktéw regionalnych posiadajacych
status chronionych nazw pochodzenia i chronionych oznaczen geograficznych. Ma to
zasadnicze znaczenie zwlaszcza dla sformutowania i wdrazania efektywnych instrumentow



ckonomicznych i marketingowych wzmacniajacych sytuacj¢ producentéw Zywnosci
regionalne;j.

Aplikacyjnym celem pracy jest rOwniez wykorzystanie wynikéw badan dla poprawy
efektywnodci edukacji konsumentéw na temat zywnosci regionalnej, poprzez jej
ukierunkowanie na konkretne grupy odbiorcéw wskazane na podstawie uzyskanych wynikow
badan.

Pozyskany material empiryczny moze stanowi¢ réwniez cenne zrédto informaciji dla
samych producentéw, a takze dystrybutoréw i sprzedawcéw, ulatwiajac wskazanie
mozliwosci rozwoju popytu na te¢ kategori¢ zywnosci w Polsce. W tym kontekscie
wykorzystanie wynikéw badan zwlaszcza od strony marketingowej w celu opracowania
I realizacji strategii jej promocji umozliwi dobrze ulokowang interakcje z potencjalnymi
konsumentami. Wreszcie niniejsze opracowanie niewatpliwie powinno przyczyni¢ sie do
wzmocnienia zwigzkéw wspolpracy nauki z praktyka w rozpatrywanym obszarze
tematycznym badan.

Szczegdtowe cele praktyczne badan to:

1. Diagnoza znajomosci polskich zywnosciowych produktéw regionalnych majacych
status chronionej nazwy pochodzenia i chronionego oznaczenia geograficznego wéréd
ich zadeklarowanych konsumentow;

2. Ocena preferencji konsumentéw zwigzanych z nabywaniem Zywnosciowych
produktow regionalnych, w tym ich zakupu i wyboru miejsca zakupu;

3. Analiza zachowania konsumentéw na rynku zywnosci regionalnej i okreslenie
czynnikow ksztattujacych ich kupno, a takze barier ograniczajacych zakup, a przez to
rowniez ich konsumpcje;

4. Wskazanie mozliwosci zwigkszenia popytu na polskie zywnosciowe produkty
regionalne posiadajace oznaczenia geograficzne.

W kontekscie studiow literatury przedmiotu oraz prowadzonych przeze mnie badan
podjeto probg weryfikacji sformutowanej hipotezy badawczej zaktadajacej, ze ,Polskie
produkty regionalne bedace zaréwno chronionymi nazwami pochodzenia, jak
i chronionymi oznaczeniami geograficznymi w ramach europejskiego systemu jakosci
artykuléw rolnych i Srodkéw spozywezych tworza na krajowym rynku nowa kategorie
certyfikowanej zywnos$ci odwolujacej si¢ do kulinarnego dziedzictwa”.

Sformutowano takze hipotez¢ pomocniczg zakladajaca, ze zachowania konsumentéw
na rynku zywnosci wskazuja na rosngcy popyt na produkty regionalne
z oznaczeniami geograficznymi. Rozwinigciem hipotezy gtéwnej bylo sformutowanie
przedstawionych ponizej czgstkowych i szczegétowych hipotez badawczych:

1. Wsréd konsumentéw wystepuje relatywnie wysoka znajomos¢ polskich regionalnych
produktow  zywnosciowych bedacych  chronionymi  nazwami pochodzenia
i chronionymi oznaczeniami geograficznymi, ktére dostepne sa na rynku krajowym.

2. Polscy konsumenci kupuja polskie zywnosciowe produkty regionalne chronione
w europejskim systemie jakosci artykutéw rolnych i srodkéw spozywezych i potrafig
je 0drézni¢ od innej zywnosci konwencjonalnej w tej samej kategorii dostgpnej na
rynku.

3. Decyzje zakupowe konsumentéw odnos$nie polskich zywnosciowych produktow
regionalnych, w  szczegélnosci chronionych nazw pochodzenia i chronionych
oznaczen geograficznych, podyktowane sg przede wszystkim subiektywnymi
wzgledami sensorycznymi i ekonomicznymi.

4. Polscy konsumenci zywnosciowych produktéw regionalnych bedacych chronionymi
nazwami pochodzenia i chronionymi oznaczeniami geograficznymi sa $wiadomi
walor6éw jakosciowych produktdw, ale barierg dla ich zakupu jest cena produktéw.



Dla realizacji postawionych celéw i weryfikacji hipotez badawczych przeprowadzono
Ieprezentatywne badania ilosciowe, na podstawie autorskiego kwestionariusza, w okresie
maj—czerwiec 2012 r. przy wsparciu PENTOR Research International S.A. (TNS Polska).
Badania zostaty zrealizowane na ogolnopolskiej probie konsumentéw N=1200, mieszkancow
Polski w wieku 15 i wigcej lat w ramach wielotematycznego sondazu Omnibus,
wykorzystujac do tego celu technike wywiadow bezposrednich (wtwarzg w twarz”),
wspieranych - komputerowo (CAPI). Uzyskano dane pierwotne w ramach projektu
badawczego NN 112374540 pt. ,Uwarunkowania ekonomiczne i pozaekonomiczne
konsumpcji zywnosci wysokiej jakosci w Polsce” finansowanego ze $rodkow Narodowego

Centrum Nauki.

t-Studenta lub rozktadu normalnego standaryzowanego w zaleznosci od liczebnosci
konkretnej podpréby. Przyjeto poziom istotnosci o =0,05. W przypadku cech niemierzalnych,
dla ktérych nie mozna bylo jednoznacznie wyznaczy¢ logicznie uzasadnionej kolejnogci (np.
grupa spoteczno-ekonomiczna, wojewddztwo), do oceny sily ww. zaleznosci wykorzystano

pomocg testu niezaleznog$ci opartego na statystyce rozktadu 2.

Postawione w pracy cele wymagaty interdyscyplinarnego podejscia taczacego aspekty
ekonomiczne (dostgpnosé¢ ekonomiczna produktu — dochod konsumenta, cena dobra), prawne
(znaki jakos$ci na produkcie, certyfikacja, ochrona autentycznosci dobra), z zakresu nauk
0 zarzadzaniu (wynikajace z komunikacji marketingowej, tj. etykietowanie, promocja),
edukacyjne (wiedza o produkcie, jego identyfikacja). Biorge pod uwage podmiot badarn

(konsumenta) i przedmiot badar (zywno$¢ regionalna ze znakami Jakosci chroniona nazwag

rynku. Ponadto zakres badan obejmowal lacznie 33 produkty, w tym jako »ZYWnos¢é
regionalna” przyporzadkowano 9 produktow reprezentujgcych ChNP oraz 18 ChOG. Do bazy
wprowadzono takze 6 produktow zarejestrowanych jako GTS, czyli odwotujacych sie do
okredlenia ,,zywnos¢ tradycyjna”, jako testowe weryfikowanie problemu badawczego.
Ponadto produkty pogrupowano w 10 podstawowych kategorii produktowych, zgodnie
z nomenklaturg i Systematyzacja przyjeta w aktach prawnych, tj. 1-produkty i przetwory
migsne, 2 — chleb, 3 — sery, 4 - dania i potrawy gotowe, 5 - ciasto, ciastka, wyroby
cukiernicze, 6 - ryby i ich przetwory, 7 — owoce i warzywa, 8 —midd, 9 - oleje i thiszcze, 10 -
miody pitne.
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Omdwienie wynikow i wnioskéw koncowych

Rozwazajac kategori¢ zywnosci regionalnej posiadajacej oznaczenia ChNP i ChOG
w zwiazku z decyzjami zakupowymi podejmowanymi przez polskich konsumentéw, mozna
przyja¢, ze analiza powinna odnosi¢ si¢ zaréwno do catej kategorii produktow regionalnych,
Jak i konkretnego dobra. Argumentem przemawiajacym za tym dualnym ujgciem jest to, ze
mozliwe jest rozwazenie sytuacji, w ktérej produkt ma znaczenie dla konsumenta, co wiecej,
sklania go do poszukiwania informacji na jego temat, tak aby zakup byl przemySlany
1 $wiadomy. Produkty z geograficznymi oznaczeniami jakosci, tak jak kazda zywno$¢ mozna
przyporzadkowa¢ do jednej z trzech kategorii produktow: czestego zakupu, okresowego
zakupu lub epizodycznego zakupu. Decyzje zakupowe natomiast mozna podzieli¢ na
podejmowane: impulsywnie, nawykowo oraz takie, ktére wymagaja namystu, nie bedgc
dzialaniem rutynowym. Kazda z tych decyzji musi byé poparta czynnikami ekonomicznymi,
pozwalajgcymi sfinalizowaé¢ zakup danego dobra, jak i pozaekonomicznymi. W krajach
rozwinigtych gospodarczo duza role odgrywaja czynniki pozaekonomiczne ksztattujace
konsumpcjg zywnosci, takie jak jej jakos¢ oraz bezpieczenstwo. Oczywiscie, nadal znaczenie
determinant ekonomicznych jest duzo wieksze w gospodarstwach domowych o niskich
dochodach anizeli o wysokich, podczas gdy odwrotnie ksztaltuja si¢ one w odniesieniu do roli
preferencji zywnosciowych. Istnieja segmenty nabywcéw, dla ktérych uwarunkowania
cenowo-dochodowe wywieraja duzy wplyw na decyzje zakupowe i finalnie konsumpcje,
podczas gdy dla innych relacja migdzy ceng a postrzeganiem jakosci produktu stanowi
wymiar w aspekcie zdrowia czy prestizu.

Nawet przy powigzaniu wszystkich elementéw pochodzenia geograficznego produktu
(aspekty poznawcze, afektywne i normatywne), wynikajacych z potrzeb nizszego i wyzszego
rzgdu wedlug piramidy potrzeb Maslowa, moze okazaé si¢, Zze konsumenci w swych
wyborach nabywezych poprzestang na poziomie potencjalnego popytu. Inng kwestig jest to,
ze nawet konsumenci znajacy stabo produkt ChNP lub ChOG, kierujg sie przy wyborze
bezposrednio postrzeganymi atrybutami jakosci (tzw. atrybuty wewnetrzne), zwlaszcza jego
wygladem zewngtrznym, a niekoniecznie etykieta ze znakami jakosci czy marquo. Produkty
znane na rynku 1 posiadajace logotypy ChNP lub ChOG (tzw. zewnetrzne atrybuty Jjakosci),
zwigkszajg zaufanie nabywcow do dobra, co moze skracaé proces decyzyjny — wskutek
rezygnacji z analizowania wewngtrznych atrybutow jakosci, ktére juz znaja i ktére im
odpowiadajg?".

Innymi waznymi bodZzcami wspierajacymi decyzje nabywcze sa m.in. promocja
sprzedazy, rekomendacja sprzedawcéw czy znajomych, moda na co zwracali uwage
konsumenci w badaniach. Kazdy z nich niesie komunikat oddzialywujacy na popyt
konsument6w, albo poprzez przeniesienie krzywej popytu, albo tez zmiang jej elastycznoscei.
Pierwszy efekt odnosi si¢ do sytuacji odzwierciedlajacej ilosé, ktorg nabywcy chcieliby
zakupi¢ po réznych cenach, drugi natomiast do wrazliwosci wielkosci popytu w zwigzku ze
zmianami cen dobra czy mozliwosci i dostgpnosci substytutow w tej samej kategorii
produktowej nawigzujacy do neoklasyczne;j teorii popytu.

Z psychologii zachowania konsumentéw wywodzi si¢ przekonanie, ze konsumenci
przechodzg w toku podejmowania decyzji zakupowych przez sekwencje etapow mentalnych
hierarchii efektow i reagowania na nie (np. na dzialania marketingowe czy komunikaty
niekomercyjne). Etapy te obejmujg sktadniki poznawcze (ucze sig, wiem), afektywne (mysle,
czuj¢) i behawioralne (mam zamiar, robie to), zwigzane z procesem decyzyjnym zakupu

* Van Ittersum K., Meulenberg M.T.G., van Trijp H.C.M., Candel, M.J.J.M. (2007): Consumers’ Appreciation of Regional Certifi cation Labels: A Pan-
European Study, Journal of Agricultural Economics, vol. 58, no. 1,s. 1-23, Treger A., Giraud G. (2011): Geographical indications, Consumers and Citizens, [in:]
Barham E., Sylvander B., Labels of Origin for Food. Local Development, Global Recognition, CABI, s. 63-74, Verbeke W., Pieniak Z., Guerrero L., Hersleth
M. (2012): Consumers’ awareness and attitudinal determinants of European Union quality label use on traditional foods, Bio-based and Applied Economics, vol.
1(2), s. 213-229.

! Vecchio R., Annunziata A. (2011): The role of PDO/PGI labelling in Italian consumers’ food choice, Agricultural Economics Review, vol. 12, no. 2, s. 80-98,
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i konsumpcji zywnosci®?. Od nich, jak i uwarunkowan konsumpcji, w tym np.: poswiecenia
uwagi zagadnieniom zwigzanym z danym produktem i zainteresowania nim samym,
pragnieniem jego nabycia, kupnem (na podstawie wiedzy lub impulsu) zalezy finalny wybor
artykutu oraz odczucia pozakupowe tj. satysfakcja lub dyskomfort z konsumpc;ji.
W procesie podejmowania decyzji zakupowych produktéw z oznaczeniami geograficznymi
mogg zaj$¢ pewne modyfikacje samej informacji, wynikajace nie tylko z czynnika losowego,
ale takze z powigzanych z nim wszelkich sposobéw i form komunikacji. Uzywajac tylko
jednego jako przykladu sygnatu informacji, perswazji, wzmocnienia Czy przypomnienia —
moze spowodowa¢ zmiany w dotychczasowym zachowaniu konsumentow wzgledem
nabywanego lub nowego produktu. Zatem kazdy mechanizm informacyjny, w tym takze
dotyczacy produktow regionalnych, ma zachecaé konsumentéw, aby stali si¢ nabywcami
dobra, a perswazja wizualna ma za zadanie przyczyni¢ si¢ do dokonania konkretnego wyboru,
czy tez do powtérnego zakupu dobra sposréd alternatywnych marek z tej samej kategorii
produktow.

Majgc zatem na uwadze etapy procesu podejmowania decyzji przez konsumentow
w kolejnych jego fazach (przedzakupowej, zakupowej i pozakupowej) i ostatecznie
konsumpcji oraz réznorodnos¢ czynnikéw je okreslajacych nalezy podkresli¢, ze jest to
proces wymagajacy szczegélnej uwagi oraz  skonkretyzowania najwazniejszych
charakterystyk rozwazanego produktu. Wsréd charakterystyk badanych produktéw
niezbednych do konkretyzacji podczas badan nalezy niewgtpliwie zaliczy¢: rodzaj, kategorie
czgstosci zakupu, range produktu w koszyku débr i ushug konsumenta, jak réwniez jego
specyficzne atrybuty, charakter decyzji zakupowych i cech konsumenta. To wilasnie od
rozwazanych facznie wymienionych wczesniej charakterystyk produktow zalezy finalny
wybor zywnos$ci i rodzaj jej spozycia - incydentalny lub powtarzalny. Wystepowanie
zaleznosci migdzy zywnosciowym produktem regionalnym a decyzjami konsumenta, jak
rowniez ich relacji do producentéw takiego rodzaju zywnosci wymagajg do zaistnienia calego
zestawu $rodkow oddziatywania. Wynikaja one m.in. z pilnosci realizacji potrzeb, percepcji
atrybutow sensorycznych produktu, osobowosci, dos$wiadczenia, nastroju, przekonania
nabywcy, a takze jego mozliwosci ekonomicznych czy tez roznorodnych aspektow
spotecznych i kulturowych, jak réwniez uptywu odpowiedniego przedzialu czasu. Nalezy
przy tym jednoznacznie podkresli¢, ze wiasnie obszary badawcze dotyczace czynnikow
wplywajacych na decyzje zakupowe w odniesieniu do polskiej zywnosci regionalnej, jako
ogolnej kategorii, jak i konkretnych produktéw posiadajacych oznaczenia unijne ChNP
1 ChOG, stanowig nadal powazne luki informacyjne i poznawcze.

Przeprowadzone studia literatury przedmiotu oraz badanie empiryczne dotyczace
zachowania konsumentéw w zakresie polskich zywnosciowych produktow regionalnych,
posiadajgcych oznaczenia unijne chroniong nazwe pochodzenia i chronione oznaczenie
geograficzne w ramach europejskiego systemu jakosci artykutow rolnych i $rodkow
spozywczych, pozwolily na realizacje postawionych na wstepie celow pracy, a takze
weryfikacje przyjetych hipotez badawczych.

2 Guerrero L. (2001): Marketing PDO (Products with Denominations of Origin) and PGI (Products with Geographical Identities), [w:] Frewer J., Risvik E.,
Schifferstein H. (eds.), Food, People and Society, A European Perspective of Consumers’ Food Choices, Springer-Verlag Berlin Heidelberg, s. 280-299.
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Pierwsza hipoteza badawcza zakladajaca, ze wsrod konsumentéw wystepuje
relatywnie wysoka znajomos¢ polskich regionalnych produktéw zywnosciowych bedacych
chronionymi nazwami pochodzenia i chronionymi oznaczeniami geograficznymi, ktére
dostgpne s na rynku krajowym, potwierdzita sie.

Na podstawie badania pierwotnego stwierdzono, ze konsumenci deklarujg znajomo$¢
zywnosciowych  produktow regionalnych w odniesieniu do konkretnego artykutu
posiadajgcego oznaczenia unijne chroniong nazwe pochodzenia lub chronione oznaczenie
geograficzne. Okazalo sig, ze poza oficjalnie uznawanymi za regionalne, respondenci
wskazywali takze na inne produkty, ktore faktycznie, wedlug europejskiego systemu jakosci
artykutow rolnych i srodkéw spozywczych, s3 produktami tradycyjnymi (GTS), np.
kabanosy, kietbasa mysliwska, kielbasa jalowcowa, staropolskie miody pitne, ale majg takze
regionalny charakter, jak olej rydzowy czy pierekaczewnik.

Przeprowadzona analiza materialu badawczego pozwolila na zidentyfikowanie cech
roznicujgcych zachowania konsumentéw w zakresie znajomosci i kupowania produktow
regionalnych, wskazujac na konsumentow, ktérych zachowania podczas procesu zakupu sa
zblizone. Szczegotowe poszukiwanie zwigzkow cech respondentdw ze znajomoscia
produktéow podjgto w przypadku wybranych artykutéw zywnosciowych o chronionych
nazwach pochodzenia — oscypka, bryndzy podhalanskiej oraz o chronionych oznaczeniach
geograficznych - obwarzanka krakowskiego, kietbasy lisieckiej, kotacza $lgskiego, rogala
swigtomarcinskiego, jabtek lackich, truskawki kaszubskiej, miodu kurpiowskiego, a takze
w celu poréwnania z produktami tradycyjnymi GTS, tj. kabanosy, kielbasa jalowcowa
1 mysliwska, jak i na poziomie 10 grup produktowych.

Polskie zywnosciowe produkty regionalne, posiadajgce oznaczenia unijne — chroniong
nazwg pochodzenia i chronione oznaczenie geograficzne w ramach europejskiego systemu
jakosci artykutéw rolnych i srodkéw spozywczych maja charakter débr znanych
1 rozpoznawanych. Wéréd nich mozna byto wyodrebni¢ grupy produktéw dobrze znanych —
oscypek, obwarzanek krakowski, kietbasa lisiecka, bryndza podhalanska, kotacz $laski i rogal
swigtomarcinski. Druga grupe stanowily te, ktorych znajomo$¢ respondentéw oscylowata
w granicach do 3% (np.: jablka fackie, truskawka kaszubska, wielkopolski ser smazony,
podkarpacki miéd spadziowy, andruty kaliskie, ser korycinski swojski, chleb pradnicki,
wisnia nadwislanka) oraz takie, ktorych znajomos$¢ nie przekraczala 1% respondentow
populacji, w tym fasola wrzawska, miod drahimski, miéd z Sejnenszczyzny, suska
sechlonska, redykotka. W $wietle wynikow badan wiasnych mozna skonstatowaé, ze
znajomos¢ produktow regionalnych jest zréznicowana. Réznicujg ja rézne cechy w zaleznosci
od analizowanego produktu zaréwno o charakterze demograficznym, spotecznym,
ekonomicznym, jak i psychologicznym.

Na przyktad w przypadku obwarzanka krakowskiego stwierdzono dodatnig korelacje
jego znajomosci z wiekiem (im respondent jest starszy, tym znajomo$¢ produktu wyzsza)
(wspdfczynnik Spearmana rs=0,227). Podczas gdy ujemna korelacja wystepuje z liczbg os6b
w gospodarstwie, co oznacza, Ze im mniej czlonkéw ono liczy, tym lepsza jest jego
znajomos¢ (rs=-0,174). Podobny kierunek zaleznosci wystgpuje migdzy poziomem
wyksztatcenia (rs=-0,238). Osoby deklarujace znajomo$¢ dobra lubig nadazaé za
najnowszymi trendami mody, interesuje ich opinia innych o tym, jak ich oceniajg, zwlaszcza
po tym, jakiego rodzaju produktu i marki uzywaja. Co wiecej, aby speknié te oczekiwania
kieruja si¢ zasada: kupuj¢ rzeczy, co do ktorych mam nadziejg, ze robig wrazenie na innych,
co oznacza, ze przez to chcg by¢ uwazani za osobg modna. Nie prowadzg one biernego trybu
zycia, sa aktywne, niezaleznie jaki status osiagnely, cho¢ najczesciej sa u progu kariery,
nastawione na kontakt z innymi.

Ciekawy profil zidentyfikowano w przypadku respondentdw znajgcych rogala
swigtomarcifiskiego. Sg to osoby, ktore wykazuja si¢ inwencja tworcza przejawiajaca si¢

13



w tzw. hand made. Istnieje dodatnia korelacja migdzy postawa respondentéw wobec
podazania za aktualnymi wyznacznikami mody (rs=0,279), ponadto wyrdéznia ich czgste
niezadowolenie z tego, co ostatnio kupili, mozna thumaczy¢ to impulsywnymi zakupami pod
wptywem chwili. Swa postawe eksponujg dobrami, jednak z braku odpowiednich Srodkow
materialnych nie s3 w stanie prowadzi¢ stylu zycia na skale zgodna z ich oczekiwaniami. Za
dobra, ktére im sie¢ podobaja i chcieliby je miec, respondenci tacy sg gotowi zaciagna¢
zobowigzanie finansowe.

Wyniki przeprowadzonych analiz potwierdzaja silne i znaczgce zaleznosci migdzy na
przyktad: liczba os6b w gospodarstwie domowym, ktéra byla skorelowana ujemnie ze
znajomoscig kietbasy jatowcowej. Ple¢ byla skorelowana dodatnio ze znajomoscia kietbasy
mysliwskiej, a wiek w przypadku jabtek tackich, z kolei wyksztalcenie zardwno respondenta,
jak i glowy gospodarstwa domowego wykazywato ujemna korelacjg ze znajomoscia oscypka.
Podobny kierunek zaleznosci obserwowano W odniesieniu do o0s6b decydujacych
w gospodarstwie o zakupie produktow markowych, dotyczyto to (GTS) kielbasy mysliwskiej
i jatowcowej, a korelacja ujemna zostata zidentyfikowana takze dla miejsca zamieszkania
[oscypek (rs=-0,193) i kabanosy (rs=-0,116)] oraz cech ekonomicznych, takich jak
miesieczne dochody netto catego gospodarstwa domowego oraz indywidualny respondenta
[kietbasa lisiecka (rs=-0,224 oraz rs=-0,251) i truskawka kaszubska (rs=-0,524 oraz
rs=-0,427)]. Na podstawie zgromadzonego materiatu w ramach badania wlasnego mozna
stwierdzi¢, ze najlepiej znanymi grupami produktow regionalnych byly: sery, wyroby
wedliniarskie, wyroby piekarnicze, owoce, wyroby cukiernicze, miody oraz warzywa.

Na podstawie wynikoéw badania uzyskano potwierdzenie, ze 55,6% badanych, ktorzy
deklaruja znajomo$é zywnosciowych produktow regionalnych posiadajacych oznaczenia
unijne chroniong nazweg pochodzenia i chronione oznaczenie geograficzne w ramach
europejskiego systemu jakosci artykutow rolnych i $rodkéw spozywczych, kupuje je.
Najchetniej kupowane sg wyroby wedliniarskie, sery, wyroby piekarnicze, owoce, wyroby
cukiernicze, miody 1 warzywa. Wystepujg roznice W czestosci  zakupu miedzy
poszczeg6lnymi grupami artykutow. Rzadziej niz raz w roku kupowane sg sery regionalne
oraz wyroby cukiernicze posiadajgce unijne oznaczenia jakosci, takze okazjonalnie — raz na
rok, albo rzadziej — konsumenci kupuja regionalne wyroby piekarnicze. Raz, maksymalnie
dwa razy w roku konsumenci kupuja miody regionalne, a raz w miesigcu regionalne wyroby
wedliniarskie. W przypadku owocow regionalnych zanotowano nieco czgstszy zakup, ale jest
on raczej sezonowy. Nalezy podkresli¢, ze nadal cze$é Polakéw stwierdza, iz nie kupuje
produktéow regionalnych. Kupno polskich zywno$ciowych produktow regionalnych,
posiadajgcych oznaczenia unijne chroniong nazwe pochodzenia i chronione oznaczenie
geograficzne w ramach europejskiego systemu jakosci artykutéw rolnych i $rodkow
spozywczych, a takze wybranych trzech tradycyjnych produktow (GTS) wykazywalo
zréznicowanie w zaleznosci od produktu.

Dzigki przeprowadzonym badaniom uzyskano potwierdzenie, ze na dotychczasowy
zakup najlepiej znanych i kupowanych przez Polakéw produktéw, np.: oscypka miaty wplyw
takie czynniki jak: wiek respondenta (wspétezynnik V-Cramera = 0,07), stan cywilny (wsp.
V-Cramera = 0,52), poziom wyksztatcenia (wsp. V-Cramera = 0,23), sytuacja zawodowa
(wsp. V-Cramera = 0,19), a takze wojewodztwo (wsp. V-Cramera = 0,21) oraz miejsce
zamieszkania (wsp. V-Cramera = 0,19). Stwierdzono, ze pte¢ nie réznicowata kupna
poszczegolnych produktow regionalnych badanej populacji istotnie statystycznie poza
oscypkiem. Kupno obwarzanka krakowskiego bylo determinowane: liczbg 0sob
w gospodarstwie domowym, poziomem wyksztalcenia respondenta, jego stanem cywilnym,
sytuacjg zawodowa oraz wojewodztwem zamieszkania. Zakup kietbasy lisieckiej zalezat od:
wieku, plci nabywcy, stanu cywilnego, wyksztalcenia, sytuacji zawodowej, miejsca
zamieszkania i wojewddztwa. Podczas gdy w przypadku bryndzy podhalafiskiej wazny okazat
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si¢ czynnik ekonomiczny - miesigczny poziom dochodu netto respondenta
(wsp. V-Cramera = 0,13). Warto nadmieni¢, ze w przypadku kotacza Slaskiego jego zakup byt
zalezny od stanu cywilnego respondenta, regionu oraz miejscowo$¢ zamieszkania - przede
wszystkim kupowany jest przez mieszkancéw z obszaru jego wytwarzania, czyli Slaska
1 Opolszczyzny, a na jego zakup wskazywali przede wszystkim mieszkancy S$redniej
wielko$ci miast liczacych 50-200 tys. mieszkancow oraz wsi.

Druga hipoteza badawcza, zakladajaca, ze polscy konsumenci kupujg polskie
zywnosciowe produkty regionalne chronione w europejskim systemie jakosci artykutow
rolnych i $rodkéw spozywczych i potrafig je odrézni¢ od innej zywnosci konwencjonalnej
w tej samej kategorii dostepnej na rynku, w pelni potwierdzila sig.

Za gléwny powdd zakupu zywnosciowych produktow regionalnych podawano walory
wynikajace ze smaku artykuhu, jego atrybutéw jakosci — kwantyfikowanych poprzez
indywidualng skale ,,wysoka jako$¢”, a na kolejnym miejscu akceptacje wyrobu z uwagi na
subiektywne, hedonistyczne odczucia ,,lubi¢ go”. Biorgc pod uwage wymienione kryteria
nasuwa si¢ spostrzezenie, ze jest to zakup powtarzalny, a nie incydentalny, wynikajgcy
z wcezesniej wyniesionych doswiadczen sensorycznych. Kolejny atrybut, na ktéry zwraca
uwage kupujacy produkty regionalne, to ich $wiezos¢ oraz produkcja z naturalnych surowcéw
i znajomo$¢ ich pochodzenia. Wszystkie te kryteria sklaniajg do przeswiadczenia, iz
konsumenci $wiadomie podejmujg wybor i kupno zywnos$ciowych produktéw regionalnych
posiadajacych oznaczenia unijne — chroniong nazwe pochodzenia i chronione oznaczenie
geograficzne, co wigcej, dla czgsci nabywcdw sg one znane od dziecka. Wazng przestanka
prowadzonych badan byl fakt potwierdzenia w przypadku oso6b deklarujgcych brak zakupow
produktow regionalnych, ze chciatyby je sprobowac¢ i oceni¢ ich walory — czy sg zgodne
z oczekiwaniami.

Wazne dla nabywcy sg takze dane informacyjne umieszczane na opakowaniu
produktu, w tym: o jego skladzie, terminie przydatnosci do spozycia. Poza tym aspekt
dostgpnosci w sprzedazy towaru, zwlaszcza w poblizu miejsca zamieszkania - na co wskazuja
badania. Ciekawym aspektem jest kwestia niewielkiego zainteresowania konsumentow
obecnoscia na opakowaniu certyfikatu lub znaku jakosci, ktéory w obiektywny sposdb
potwierdzatby wiarygodnos¢ (w tym jakos$¢) zywnosciowych produktéw regionalnych
posiadajagcych oznaczenia unijne — chroniong nazwe¢ pochodzenia i chronione oznaczenie
geograficzne. Okazuje si¢, ze zidentyfikowanie produktu regionalnego na rynku z jednej
strony ujawnia wyniesione doswiadczenia powtarzalnosci zakupu poparte doza
subiektywizmu i zaufania do siebie oraz miejsc nabycia, z drugiej wskazuje, ze konsumenci
kupuja tylko ten produkt, ktory znajg — chociazby jego pochodzenie u zrodta. Uwiarygodniaja
autentyczno$¢ produktu poprzez zakup u producenta lub informacje pozyskang o jego
pochodzeniu od sprzedawcy. Niemniej jednak nasuwa si¢ przekonanie, ze konsumenci,
starajac si¢ odrozni¢ produkty regionalne od innej zywnosci na rynku, czytajg informacje na
opakowaniu, identyfikujg wyrob po okresleniu ,,produkt regionalny”, ,tradycyjna receptura”
oraz po znaku, czy certyfikacie jakosci. W kontekscie uzyskanych wynikéw badania nalezy
stwierdzi¢, ze konsumenci starajg si¢ $wiadomie i rozwaznie odréznia¢ zywnos¢ regionalng
od pozostatej na rynku w tej samej kategorii. Jednak w przyszlosci warto zwréci¢ uwage na
ten ujawniajacy si¢ problem badawczy w odniesieniu do jednostkowych produktow, aby
oceni¢  prawdopodobienstwo  przemys$lanych decyzji  zakupowych  wynikajgcych
z zainteresowania tymi artykutami w oparciu o logotypy systemu jakosci na opakowaniu.

Uzyskane wyniki badan w zakresie zakupu zywnosciowych produktéw regionalnych
w konfrontacji z deklaracjami preferencji miejsca przyszlego kupna wskazuja na wickszg
potrzebe ich dostgpnosci w pobliskim sklepie. Jako wazne miejsce zaopatrzenia w te produkty
wskazywano bazary i targowiska, jarmarki, kiermasze i festyny. Pojawiaja sie tez wieksze
oczekiwania zakupu w sklepach specjalistycznych, u producenta, cho¢ warto zwréci¢ uwage
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na ujawnienie si¢ potrzeby dowozu produktow do klienta bez koniecznosci wychodzenia po
ich zakup z domu, a takze mozliwo$¢ ich zakupu w punktach gastronomicznych (np.
restauracjach i barach) oraz w niewielkim stopniu w hurtowni, przez Internet i od
sprzedawcow obwoznych. Dodatkowo warto zaznaczy¢, ze w czasie badania na rynku
sprzedawanych byto 26 polskich produktéw posiadajacych unijne oznaczenia jakosci, a skala
ich sprzedazy byta zroznicowana - od marginalnej po masowa, czyli na przyktad odpowiednio
ok. 1,5 t miodu z Sejnenszczyzny (1,2—1,5 tys. szt. stoikow rocznie), do niemal 3,2 mln szt.
rogala $wietomarcinskiego, czy okoto 12 mln szt. obwarzanka krakowskiego. Te ostatnie dwa
produkty mozna uznaé, ze byly powszechnie dostepne dla konsumenta na rynku lokalnym
(odpowiednio Poznania i Krakowa). Inne, jak np. midéd drahimski, podkarpacki mi6d
spadziowy byty, takze poza producentami, dostgpne w sklepach specjalistycznych (np.: ze
,zdrowa zywnoscig”). Nieliczne oferowane byly w kilku sklepach sieci sklepow
wielkoformatowych lokalnie, np.: truskawki kaszubskie, jabtka tackie, wielkopolski ser
smazony. Bezposrednio wprowadzane do obrotu przez producenta byly np. sery owcze -
oscypek i bryndza podhalanska w bacowkach, inne w gospodarstwie, czy tez na jarmarkach,
festynach, kiermaszach oraz podczas targdw i promocji produktu regionalnego, w ktérych
uczestniczyli.

Trzecia hipoteza badawcza, mowiaca, ze decyzje zakupowe konsumentéw odnosnie
polskich zywno$ciowych produktéw regionalnych, w szczegolnosci chronionych nazw
pochodzenia i chronionych oznaczen geograficznych, podyktowane sg przede wszystkim
subiektywnymi wzgledami sensorycznymi i ekonomicznymi, potwierdzita sig.

Warto zaznaczyé, ze uzyskano potwierdzenie, iz przy zakupie produktow regionalnych
konsumenci zwracajg uwage na pierwszym miejscu na atrybuty formulowane jako jakos¢
wyrobu, a w dalszej kolejnosci na czynnik ekonomiczny. Z uwagi na ograniczong sil¢
nabywczg (realny poziom dochoddéw) konsumenta, na rynku ujawnia si¢ jedynie czes$¢
potrzeb konsumpcyjnych. Stanowia one tzw. popyt efektywny, wyrazajacy zapotrzebowanie
na dobra zywnosciowe, zglaszane przez nabywcoéw przy danym poziomie cen i dochodow.
Jednak konsument moze zakonczy¢ swoje wybory jedynie na popycie potencjalnym bedacym
checig nabycia okreslonych artykutéw, przy zatozeniu braku ograniczen po stronie dochodow.
Co dziesigty respondent deklarowal, ze chciatby sprobowaé zywnosciowe produkty
regionalne i oceni¢ ich walory, czy sa zgodne z oczekiwaniami. Zatem z jednej strony realny
poziom dochodu konsumenta przy danym poziomie aspiracji konsumpcyjnych warunkuje,
jaka cze$¢ potrzeb moze zaspokoi¢ na rynku. Jednak z drugiej strony warto zwréci¢ uwage,
na fakt, ze wydatki traktowane sg jako wartoSciowa miara popytu. W zwigzku z powyzszym
zmieniajacy si¢ poziom wydatkow, ukazuje zmiany ilosciowe w konsumpcji zywnosci, ale
takze ich charakter jakosciowy (prawo Engla). Zywnos$¢ zaspokaja nade wszystko
podstawowe potrzeby, jednak po przekroczeniu pewnego poziomu dochodu, ujawnia si¢
zakup dobr wyzszego rzedu. Wydatki sa pochodna potrzeb konsumpcyjnych i ich hierarchii.
Niekoniecznie wzrost wydatkow zywnosciowych musi oznaczaé poprawy stopnia
zaspokojenia potrzeb. Co wiecej wzrost potrzeb, podyktowany rosnacymi aspiracjami
konsumpcyjnymi, nie musi prowadzi¢ do zwigkszenia wydatk(’)w23 , W tym takze na
zywnos$ciowe produkty o chronionych nazwach pochodzenia i chronionych oznaczeniach
geograficznych, z uwagi na ograniczony budzet (tj. dochdd miniony, biezacy, a takze
przyszly) konsumenta.

Kazdy konsument staje wobec wyboru koszyka dobr i ustug, a jego podstawowg
ekonomiczng dostgpnos$¢ poza ceng produktu determinuje rowniez dochéd. Dochody
konsumenta sg ograniczone, zatem problem polega na dokonaniu zakupu débr, ktére najlepie;
spelialyby jego oczekiwania i wymagania, oczywiscie w ramach mozliwosci nabywczych
i w relacji do pozostalych wydatkéw. Interesujacym zagadnieniem, potwierdzonym

2 Szwacka-Mokrzycka J. (2013): Tendencje rozwojowe popytu i podazy zywnosci w Polsce, Wyd. SGGW, Warszawa.
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w kontekscie przeprowadzonego badania, jest deklaracja zakupu w przysztosci produktow
regionalnych pogrupowanych w kategorie produktowe i wskazania przeznaczanej na nie
kwoty w skali miesigca. Polacy deklarowali sktonno$¢ do wydania na zywnos¢ regionalng
przecigtnie miesigcznie 302,46 7L, co uznaé nalezy za wzglednie wysoka kwote i scenariusz
ksztaltowania popytu oznaczajacy jego Wzrost. Nalezy jednak wyraznie podkresli¢, ze
respondent majac mozliwos¢ swobodnego wypowiedzenia si¢ na temat wysokosci przysztych
wydatkow, jakie moglby przeznaczy¢ na zywnos¢ i poszezegolne jej grupy produktowe ma
sktonnosé do deklarowania zazwyczaj wyzszych kwot, niz te, ktére wydaje na dany artykut
podczas rzeczywistego zakupu. Dlatego tez podawane przez respondentow wartosci kwotowe
sa jedynie oszacowaniem skali potencjatu tego rynku, niemniej nalezy je korygowac
w odniesieniu do konkretnego, analizowanego produktu, okolicznosci i faktycznych potrzeb
jego nabywcy oraz mozliwych do poniesienia w danej sytuacji wydatkow w budzecie. Biorac
pod uwage te kwestie na podstawie przeprowadzonych badan po raz pierwszy w Polsce
zidentyfikowano przedstawione ponizej zaleznosci na temat uwarunkowan konsumpcji
i zachowania konsumentéw na rynku zywnosci regionalnej potwierdzonej systemem jakosci.

Wiek roznicowat badang populacjg pod wzgledem deklaracji wydatkowania na zakup
poszczegblnych grup zywnosci regionalnej, zwlaszcza w przypadku: produktow i przetworow
miesnych, owocow 1 warzyw, wyrobow cukierniczych oraz miodéw. Osoby powyzej 61. roku
zycia deklarowaty przecigtnie najmniejsze kwoty.

Biorac pod uwage ple¢ respondentow - kobiety bytyby sklonne wyda¢ wigcej niz
mezczyzni W przypadku: regionalnych wyrobow cukierniczych, owocOdw 1 warzyw oraz
miodu, jednak to mezczyzni przeznaczyliby wigksze kwoty na zywno$¢ regionalng ogoétem
w wydatkach o niemal 10%.

Liczba o0s6b w gospodarstwie domowym, mimo ze wskazywala na roznice
w wysokosci deklarowanych przecigtnie kwot na poszczegolne kategorie produktow
regionalnych, okazata si¢ nieistotna statystycznie.

Analizujac zaleznosci w przypadku wyksztatcenia konsumenta wynika, ze wystepuja
istotne réznice wzgledem skfonnosci wydatkow na rzecz produktow regionalnych. Wraz ze
wzrostem wyksztatcenia spada w  strukturze wydatkéw ogotem udziat wydatkow
przeznaczanych na regionalne produkty i przetwory migsne, wyroby piekarnicze, ciasto
i wyroby cukiernicze, oleje i thuszcze, podczas gdy wzrasta Serow oraz OWocow i warzyw.

W przypadku stanu cywilnego stwierdzono statystycznie istotne réznice w poziomie
miesiecznych wydatkow na regionalne produkty Zzywnosciowe zwlaszcza produktow
i przetworéw migsnych, produktow piekarniczych w kategorii chleb, oraz Serow,
a takze ryb i przetworéw rybnych oraz miodow regionalnych. Osoby zyjace w zwigzkach
przeznaczatyby najwigcej na regionalne produkty zywnosciowe, podczas gdy jednoosobowe
gospodarstwa domowe reprezentujgce grupg owdowialych najmniej, co zapewne ma swoje
uzasadnienie w wysokosci dochodow. Wsrod respondentéw prowadzacych gospodarstwa
domowe bedacych w zwiazkach deklarowano wigksza sktonno$¢ do zakupu produktow
regionalnych i wyzsze wartosciowo wydatki na wigkszos¢ kategorii produktowych.
W przypadku kawalerow i panien wydatkowanoby wigcej na produkty przetworzone, tj.
regionalne dania i potrawy gotowe, ciasta i wyroby cukiernicze niz w pozostatych grupach
respondentow.

Wysokos¢ tacznego dochodu netto gospodarstwa domowego respondentow okazata
sie waznym czynnikiem roznicujgcym sktonno$¢ do zakupu regionalnych produktow
zywnosciowych. Zwracajgc uwagg na strukture deklarowanych w przyszlosci miesigcznych
wydatkéw na produkty regionalne zaobserwowano tendencjg, ze im wyzszy poziom Igcznego
dochodu netto gospodarstwa domowego, tym mniejszy udzial wydatkéw na produkty
i przetwory miesne, chleb oraz sery w ogo6lnej strukturze wydatkéw na zywnos¢ regionalng.
Dodatni kierunek zmian, wraz ze wzrostem ogdlnego przecigtnego miesiecznego dochodu
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netto wszystkich cztonkéw gospodarstwa domowego — czyli wzrost udzialu wydatkéw na
dang kategorie produktow w strukturze wydatkow ogétem zywnosci regionalnej miat miejsce
w przypadku dan i potraw gotowych, wyrobéw cukierniczych, ryb i ich przetworéw, owocow
i warzyw, olejow i thuszczow oraz miodow pitnych.

Czwarta hipoteza badawcza, moéwiaca, ze polscy konsumenci zywnosciowych
produktéw regionalnych bedacych chronionymi nazwami pochodzenia i chronionymi
oznaczeniami geograficznymi, sg $wiadomi waloréw jakosciowych produktéw, ale barierg dla
ich zakupu jest cena produktow, w pelni potwierdzila si¢.

Konsumenci wskazujg rosngce zainteresowanie zywnosciowymi produktami
regionalnymi. Wedtug ocen ich samych, wynika ono przede wszystkim z cech jakosciowych,
czyli z dobrej jakosci wyrobdw, cech sensorycznych — niepowtarzalnego smaku, czynnikow
nostalgicznych,  wysokich ~ walorach ~ zdrowotnych  produktéw  oraz ~ wzgledow
technologicznych, np. produkcja bez uzywania konserwantdw. W $wietle uzyskanych
wynikéw badania nalezy stwierdzi¢, ze konsumenci, ktérzy kupowali regionalne produkty
zywnosciowe z oznaczeniami jakosci, deklarowali ich zakup przy wyzszej cenie w stosunku
do innych masowych produktéw zywnosciowych w tej samej kategorii, ale 16,6% negatywnie
sie do tego ustosunkowalo, twierdzac, ze nie zaptaci wigcej. Z tego wynika, ze potencjalna
zmiana ceny — wzrost wskazuje, Ze istnieje elastyczno$¢ konsumentéw, co do akceptowalnego
jej poziomu, powyzej ktorego nie byliby zainteresowani kupnem dobra. Odnotowano takze,
ze respondenci bardziej sklonni byli zaptaci¢ za oryginalng Zywnos¢ regionalng wyzsza ceng
raczej do 10% jej aktualnej wartosci niz powyzej 20%.

Wysoka cena zywnosci regionalnej wskazywana jako powdd niekupowania tych
produktéw przez respondentéw moze by¢ rozpatrywana w dwojaki sposob. Z jednej strony
jako sygnat wysokiej jakos$ci produktow, ale z drugiej, aby mogla by¢ zaakceptowana przez
konsumentéw, powinna byé wsparta dostarczanymi konsumentom warto$ciami dodanymi.
Wymagajacym szczegdlnego podkreslenia jest fakt, ze najwazniejszymi przestankami
wyzszej ceny zywnosci wedlug opinii respondentéw, sa: naturalne surowce w skiadzie, nie
stosuje si¢ przy jej produkeji konserwantow, sztucznych dodatkéw, ,,polepszaczy” smaku.
Ponadto konsumenci sa $wiadomi tego, ze wymaga ona pracochlonnych i relatywnie
dhuzszych metod produkcji. Produkt posiada gwarancj¢ jakosci, podlega surowym przepisom
produkcji i kontroli. Nazwa odwotuje si¢ do dziedzictwa kulturowego i kulinarnego dobra,
wskazujac, ze jakos¢ wynika z doswiadczen i tradycji ksztattowanych przez wiele pokolen.
Innym, réwnie waznym argumentem usprawiedliwiajagcym fakt relatywnie wyzszej ceny od
zywnosci konwencjonalnej dostepnej na rynku, w tej samej grupie produktowej, jest rtowniez
i to, ze swoje charakterystyczne cechy zawdzigcza specyficznym zasobom regionow.
Marginalne znaczenie maja, cho¢ upatrywane jako kolejny powod ustalenia wyzszego
poziomu ceny na zywno$ciowe produkty regionalne, trendy mody i wynikajace z nich rosnace
zainteresowanie tymi produktami. Z analizy przywotanego materialu empirycznego wynika
wysoka $wiadomos$¢ konsumentéw, co do istnienia waznych atrybutéw i przestanek
$wiadczacych o obiektywnych walorach tej pozytywnie postrzeganej przez konsumentow
zywnosci — szczegdlnego, bo regionalnego pochodzenia.

W przypadku konsumentéw, ktorzy nie kupowali zywnosciowych produktow
regionalnych, za réwnowazny i gtowny powod tego stanu wymieniano z jednej strony
czynnik ekonomiczny, ktérym byta wysoka cena artykuléw w poréwnaniu do innych
produktéw, z drugiej obojetne zachowanie konsumenta, niezwracajacego uwagi na to, czy
produkt, ktory kupuje, jest regionalny, czy nie. W przypadku tych osob zidentyfikowano
pojawiajacy si¢ wazny problem odnosnie analizowanych produktéw. Ot6z mozna go ujac
jako efekt przyczynowo-skutkowy w decyzjach nabywczych konsumentéw, przejawiajacy sig
tym, iz z jednej strony nie zwracaja oni uwagi na to, czy kupowany produkt jest regionalny,
z drugiej nie wiedza, gdzie mozna go naby¢. Ponadto tam, gdzie dokonujg zakup6éw, nie ma
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produktu na pétkach sklepowych, a jak jest, to ograniczony matym wachlarzem asortymentu.
Co wazne, przyznaja si¢ oni do braku umiejetnosci obiektywnego —odrézniania
zywnosciowych produktow regionalnych od innych produktéw na rynku, co utrudnia
dodatkowo brak informacji na ich temat w miejscu zakupu i czytelnego oznakowania samych
produktéw regionalnych. Zatem mozna uznaé, ze ujawnione zostaty gltowne bariery
ograniczajace dotychczasowe kupno zywnosci regionalnej, ktore acznie stanowig dominujgcg
przestanke braku tych artykutow w koszyku doébr i ustug czesci respondentow.

Wydaje si¢ wiec zasadne, ze warto rozwazy¢ w przyszlych badaniach réwniez
zintensyfikowanie dziatan marketingowych prowadzonych gltéwnie przez dystrybutoréw
i sprzedawcow, gdyz tam gdzie obecny jest w ofercie analizowany produkt nasuwa sig
potrzeba lepszej identyfikowalnosci - znaku ChNP, ChOG (czy GTS), produktu, jak i jego
miejsca sprzedazy. Ponadto przeprowadzone badania wskazujg na dalsza koniecznos¢
edukacji konsumentéw w kierunku podnoszenia wiedzy i $wiadomosci odnosnie systemu
jakosci zywnosci oraz chronionych w ich ramach produktow, zwigkszajgc tym samym
prawdopodobienstwo przemyslanych decyzji zakupowych i zainteresowania tymi artykufami.
Warto rozwazyé dalsze ukierunkowane kampanie promocyjne i informacyjne skierowane
zwlaszcza do  zadeklarowanych na obecna chwile oponentéw zakupu produktow
regionalnych, gdyz ta grupa konsumentéw moglaby zostac nakloniona do zrewidowania
dotychczasowych pogladow i sta¢ si¢ w przysztosci perspektywicznym segmentem rynku. Do
grona tych respondentow zalicza si¢ zwlaszcza przedstawicieli: jednoosobowych gospodarstw
domowych, osoby do 25. roku zycia, wdowy/wdowcy, prywatni przedsigbiorcy prowadzacy
dziatalno$¢ gospodarcza, uzyskujacych miesigczne dochody netto do 2,5 tys. zt, a takze
matych miast liczacych do 20 tys. mieszkancow.

W kontekscie studiow literatury przedmiotu oraz prowadzonych badaf podjgto probg
weryfikacji glownej hipotezy badawczej zakladajgcej, ze polskie produkty regionalne, bgdace
zarébwno chronionymi nazwami pochodzenia, jak i chronionymi oznaczeniami
geograficznymi w ramach europejskiego systemu jakosci artykutow rolnych i srodkow
spozywczych tworzg na krajowym rynku nowa kategorie certyfikowanej zywnosci
odwotujacg sie do kulinarnego dziedzictwa.

Wstapienie Polski do UE w 2004 r. pozwolito na przeniesienie przepisOw prawa
wspolnotowego na grunt polskiego prawa umozliwiajgc stworzenie ,.elitarnego wykazu”
zidentyfikowanych oryginalnych artykutéw zywnosciowych majgcych szczegdlne znaczenie
w kultywowaniu kulinarnego dziedzictwa kulturowego poszczegolnych obszaréw kraju,
przyznajgc mu zasadnicza rol¢ w ekonomicznym i spotecznym rozwoju regionéw, zwlaszcza
terenéw wiejskich. Czerpanie korzysci z rozwigzan zaproponowanych w zakresie
europejskiego systemu jakosci artykutow rolnych i srodkow spozywczych oraz w jego ramach
rejestru chronionych oznaczen geograficznych i chronionych nazw pochodzenia oraz rejestru
gwarantowanych tradycyjnych specjalnosci, wynika zaréwno z faktu funkcjonowania
systemu, z decyzji producentow o dobrowolnej przynaleznosci do niego, jak réwniez
wyptywa z zapotrzebowania spolecznego zglaszanego na zarejestrowane  produkty
o okreslonych wiasciwosciach. Warto zwréci¢ uwagg, Ze zanim polskie produkty regionalne
uzyskaja status ochrony w ramach praw wlasnosci intelektualnej jako dziedzictwo kulinarne,
uznawane sa najczesciej za typowe lub unikatowe wobec konkurencyjnych artykulow w tej
samej kategorii na rynku. Niektore z nich s3 w fazie dojrzatosci lub spadku cyklu zycia
produktu. Nadanie im szczegélnego charakteru poprzez pochodzenie i wyr6znienie jako
chronionej nazwy pochodzenia lub chronionego oznaczenia geograficznego powoduje, Ze
zmienia sie ich status na ,,nowy produkt”, przez co prowadzi do rewitalizacji i/lub wejscia
w nowy cykl zycia produktu i jego faze. Mozna wrgcz mowic o repozycjonowaniu dobra
i zmianie jego wizerunku, sposobu pozycjonowania poprzez wskazanie nowych zakresow
preferencji konsumentéw oraz docelowego segmentu nabywcow. Reorientacja produktu
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niejednokrotnie z no name w artykut oznaczony etykietg jakosci o chronionej nazwie, sktania
do traktowania go jako unikatowy, autentyczny, »premium” wzgledem marek lub
konkurencyjnych towaréw na rynku, wplywajac na ksztaltowanie si¢ wielkosci jego
produkeji, sprzedazy, dystrybucji i konsumpcji znaczeniowo nowej kategorii zywnosci.

Biorge pod uwage wyniki badan podkreslié nalezy, ze polskie produkty z chronionymi
nazwami pochodzenia, jak i chronionymi oznaczeniami geograficznymi uzna¢ nalezy za
niszowy kontrapunkt dla masowej wysokowydajnej produkcji przemystowej zywnosci,
majagcej w opinii konsumentéw potencjat rozwojowy. Na ich korzys$¢ przemawiajg wedhig
respondentéw walory: sensoryczne (smak, zapach), jakosciowe (m.in. $wiezos¢) oraz Scisty
zwigzek z charakterystycznym i identyfikowalnym miejscem pochodzenia. Na obecna
pozytywna konotacje zywnosci regionalnej z oznaczeniami geograficznymi majg wptyw takze
dotychczasowe wielokierunkowe dziatania promocyjne i edukacyjne prowadzone przez
samych producentéw, a takze podmioty publiczne i prywatne, zar6wno na poziomie
ogdlnokrajowym, jak i lokalnym. Poza tym zmieniajace si¢ preferencje i zachowania
konsumentéw pod wplywem stylu zycia, nowych wzorcéw konsumpcji, rosnacej
swiadomos$ci i wiedzy na temat tego typu produktéw, dodatkowo poparte rosngcymi
dochodami realnymi sprawiaja, ze zachowania konsumentéw na rynku zywnosci wskazuja na
rosnacy popyt na polskie produkty regionalne z oznaczeniami geograficznymi, co zakladata
hipoteza pomocnicza.

Praca posiada réwniez wyrazny wymiar aplikacyjny, poniewaz stanowi zrédlo
informacji o zachowaniu konsumentéw, ich preferencjach i wyborach odnosnie polskich
zywnosciowych produktow regionalnych posiadajacych status chronionej nazwy pochodzenia
oraz chronionego oznaczenia geograficznego w ramach europejskiego systemu jakosci
artykutlow rolnych i srodkow spozywezych dla producentow. W konsekwencji wyniki badan
przedstawione w pracy stanowia wyrazne rekomendacje dla dystrybutoréw i sprzedawcow tej
kategorii zywnosci wskazujace na potencjat i mozliwosci roZwojowe popytu na nig na rynku
krajowym. Wykorzystanie wynikéw badan w praktyce moze umozliwi¢ znacznie lepsze
przygotowanie oferty poszczegolnych produktéw regionalnych, podnies¢ efektywnos¢ ich
obrotu oraz stworzy¢ odpowiednio lepsze warunki do dziatan marketingowych, jak réwniez
lepiej zaprojektowa¢ promujace je strategie reklamowe poprzez zogniskowanie na
dotychczasowych konsumentach tych produktéw oraz na najbardziej obiecujacych grupach
potencjalnie nowych nabywcow. Ponadto osiagniete rezultaty badan pozwalajg na.
rekomendowanie decydentom, iz nadal istotne w zakresie europejskiego systemu jakosci
artykutéw rolnych i $rodkéw spozywcezych jest edukowanie polskiego spoleczenstwa, w tym
finalnego jego ogniwa - konsumenta w formulowaniu dziatan przysztych kampanii
edukujacych, majacych podnies¢ wiedze na temat systemu jakosci i osiaganych w jego
ramach korzysci, oznakowania logotypami jako$ci produktu jako gwaranta oryginalnosci
dobra i jego autentycznego, zgodnego ze specyfikacja procesu produkcji. Wydaje sig to
szczegOlnie istotne, biorac pod uwage, ze zidentyfikowano grupe konsumentdw
niedeklarujacych jeszcze zakupu tego rodzaju zywnosci, ktérzy nie zwracajg uwagi na
oznaczenie produktu znakami jakosci i nie kupuja produktu, cho¢ wskazuja, ze byliby nim
zainteresowani. Jest to kolejny obszar badawczy, ktérego analiza moze przyczyni¢ sie do
wzmocnienia zwigzkéw wspélpracy nauki z praktyka, opracowania efektywnych kampanii
promujacych Zywno$¢ regionalng - na przyklad znaczenie w zywieniu oraz jej role
w codziennej diecie Polakow, czy w aspekcie spoteczno-gospodarczym, a takze ich wplywu
na rozwoj obszarow wiejskich.

Przeprowadzone badania stanowia réwniez istotny punkt odniesienia do dalszych pol
eksploracji badawczej, nie tylko w ujeciu ekonomicznym, ale takze interdyscyplinarnym,
zwlaszcza przy uwzglednieniu  specyfiki poszczegblnych  produktéw od  strony
technologicznej, sensorycznej, w aspekcie znaczenia zywieniowego itd. Warto tez bytoby
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przeprowadzi¢ badania o charakterze jakosciowym na przyktadzie wybranych produktow
w zakresie elastycznosci innowacji produktowej, czy wykorzystania nowoczesnych technik
i narzedzi do badan preferencji konsumenta w uj¢ciu behawioralnym. W ramach badan
w zakresie neuroekonomii przy wykorzystaniu urzadzen stuzacych do pomiaru fal
moézgowych mozna by zglebi¢ wiedz¢ w zakresie wyboréw konkretnych produktow
dokonywanych przez konsumentow monitorujgc reakcje neuronalne i prognozowaé decyzje
zakupowe dokonywane przez konsumentdéw. SzczegOlng uwagg nalezaloby zwr6ci¢ na
ekonomiczne czynniki wyboru produktéw regionalnych jak, np.: zmiana ceny produktu — jej
wzrost czy spadek, czy zbada¢ specyfike percepcji identyfikacji znakow jakosci i in.

Reasumujac, wktad w rozw¢j dziedziny nauk ekonomicznych monografii mojego
autorstwa, stanowiacej moje gtéwne osiagniecie naukowe w obszarze teoretycznym dotyczy:

- wyjasnienia i uporzadkowania znaczeniowego pojg¢ zwigzanych z zywnoscia i produktem
regionalnym, oznaczeniami geograficznymi bgdacych chronionymi nazwami pochodzenia
i chronionymi oznaczeniami geograficznymi. W pracy opisano w oparciu o obowigzujace
akty prawne oraz literature przedmiotu réznice, wspdlne plaszczyzny, a takze stosowane
do tej pory pojecia, odwotujace si¢ do zywnosci regionalnej - czgsto traktowane jako
tozsame choé¢ moggce przez to wprowadza¢ w biad;

- zaproponowania interdyscyplinarnego/wielokierunkowego podejscia do wskazania
uwarunkowan konsumpcji zywnosci regionalnej z chronionymi nazwami pochodzenia
i chronionymi oznaczeniami geograficznymi w ramach europejskiego systemu jakosci
artykutéw rolnych i srodkow spozywczych;

- okreslenia teoretycznych podstaw konsumpcji zywnosci i zachowania konsumentéw na
rynku polskich produktéw z oznaczeniami geograficznymi uznawane w literaturze
przedmiotu jako niszowe nie tylko w Polsce;

- zaproponowania ujecia definicyjnego termindéw odnoszacych sig do zywnosciowych
produktow szczegélnego charakteru oraz do zywnosciowych produktow szczegblnego
pochodzenia przedstawiajac wspolne i réznicujgce je obszary w kontekscie znaczeniowym
odwotujgcym si¢ do terminu Zywnosci regionalnej;

- rozpoznanie po raz pierwszy w Polsce jednoznacznej zaleznosci migdzy znajomoscia
i kupnem wybranych polskich produktéow regionalnych z chronionymi nazwami
pochodzenia i chronionymi oznaczeniami geograficznymi w ramach europejskiego
systemu jakosci artykutéw rolnych i srodkow spozywezych oraz ich grup produktowych;

- wielowymiarowe i poglebione zidentyfikowanie uwarunkowan konsumpcji Zywnosci
regionalnej posiadajacej oznaczenia jako$ci chroniong nazwg pochodzenia i chronione
oznaczenie geograficzne ze wskazaniem szans oraz barier rozwoju;

- opracowanie modelu wspéitworzenia wartosci zywnosciowych produktow regionalnych
ChNP i ChOG w oparciu o decyzje zakupowe konsumentow;

- wskazanie kategorii produktowych zywnosci regionalnej ktére mogg by¢ rozwazane
w przyszlosci podczas zakupu przez konsumentow.
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W aspekcie poznawczym wktad wynikéw moich badan naukowych zaprezentowanych
W monografii stanowiacej rozprawe habilitacyjng w rozwoj dziedziny nauk ekonomicznych
obejmuje:

- przedstawienie profili konsumentéw ze wzgledu na ich deklaratywna znajomos$¢ produktow
regionalnych, posiadajacych chroniong nazwe pochodzenia i chronione oznaczenie
geograficzne w ramach europejskiego systemu jako$ci artykutéw rolnych i $rodkow
spozywczych;

- Wyodrgbnienie i scharakteryzowanie nabywcéw polskiej zywnosci regionalnej
z chronionymi nazwami pochodzenia i chronionymi oznaczeniami geograficznymi
w ramach europejskiego systemu jakosci artykutéw rolnych i $rodkow spozywczych,
w tym takich produktow, jak: oscypek, bryndza podhalariska, obwarzanek krakowski, rogal
swigtomarcinski, a takze dla poréwnania tradycyjnych - kabanosow, kietbasy jalowcowe;j
i mysliwskiej oraz 10 grup produktowych;

wykazanie istnienia zaleznosci migdzy znajomoscia i kupowaniem produktéw regionalnych
a niektorymi cechami demograficznymi, spotecznymi, ekonomicznymi konsumentéw:

- wskazanie dotychczasowych i preferowanych miejsc zakupu zywnosci regionalne;j

z chroniong nazwg pochodzenia i chronionym oznaczeniem geograficznym;

- ustalenie zaleznos$ci przyczynowo-skutkowej miedzy zakupem zywnosci regionalne;j
Z 0znaczeniami geograficznymi a jej brakiem;

okreslenie wzglednego poziomu przyrostu ceny mozliwej do zaakceptowania w decyzjach
nabywczych konsumentéw odnosnie zakupu produktéw regionalnych;

okreslenie deklarowanych przysztych wydatkow respondentéw na poszczegblne grupy
produktow regionalnych;

okredlenie sity nabywczej przecigtnego miesigcznego wynagrodzenia brutto wzgledem
produktéw z oznaczeniami ChNP i ChOG;

scharakteryzowanie rynku zywnosci regionalnej w Polsce z uwzglednieniem oszacowania
ich wolumenu i wartosci produkcji oraz sprzedazy;

wskazanie barier ograniczajacych zakup produktow regionalnych posiadajgcych chroniong
nazwe pochodzenia i chronione oznaczenie geograficzne w ramach europejskiego systemu
jakosci artykutéw rolnych i srodkéw spozywczych;
zidentyfikowanie niektorych ekonomicznych i pozaekonomicznych uwarunkowan
ksztaltujagcych zachowania konsumentéw na rynku zywnosci regionalnej bedacej
chroniona nazwa pochodzenia i chronionym oznaczeniem geograficznym w Polsce.

Jako konkluzje przeprowadzonych badan sformutowano nastepujace wnioski
o charakterze poznawczym, metodycznym i aplikacyjnym:

Globalizacja wzorcow konsumpcji i odchodzenie od masowych, przemystowych
produktéw  konwencjonalnych stanowig na rynku Zywnosci alternatywng  szanse
dynamiczniejszego rozwoju dla niszowego obecnie obszaru zagospodarowywanego przez
polskie zywnosciowe produkty regionalne posiadajgce oznaczenia unijne — chroniong nazwe
pochodzenia i chronione oznaczenie geograficzne w ramach europejskiego systemu jakosci
artykuléw rolnych i $rodkow spozywczych. Zwazywszy na fakt pozytywnego nastawienia
konsumentéw do tego rodzaju zywnosci i deklaracji jej przysztego zakupu, wnioskowaé
nalezy, iz w wiekszym stopniu  obserwowany bedzie trend wzrostu popytu
1 ich konsumpcji w kraju. Pamigta¢ jednak nalezy, ze dotychczas wigkszo$¢ konsumentdw nie
aprobuje wyzszego poziomu ceny tych oryginalnych produktéw w stosunku do innych
konwencjonalnych artykutow zywnosciowych nalezacych do tej samej kategorii produktow
dostgpnych na rynku.
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Zachowania konsumentdow wobec zywnosciowych produktéw  regionalnych
z oznaczeniami jakosci wskazuja, ze mimo relatywnie wyzszej ceny tych dobr wzglgdem
substytutow w tej samej kategorii produktowej, sygnat wysokiej jakosci produktow, naturalne
surowce w sktadzie, niestosowanie ,polepszaczy” smaku, a takze $wiadomos¢
pracochtonnych i relatywnie diuzszych metod produkeji oraz potwierdzenia gwarancji
wysokiej jakosci, podlegajac surowym przepisom produkcji i kontroli, powoduja pewne
usprawiedliwienie jej dotychczasowego poziomu.

Wprowadzenie dobrowolnego oznakowania logotypami graficznymi europejskiego
systemu jakosci zywno$ci — chroniona nazwa pochodzenia i chronione oznaczenie
geograficzne — miejsc sprzedazy polskich produktow regionalnych pozwoliloby na lepszg
identyfikacje dobr przez konsumentow oraz ich dostgpnos¢ w ofercie asortymentowej. Jednak
sam fakt istnienia preferowanych miejsc sprzedazy i checi zakupu w przysztosci
zywnos$ciowych produktéw regionalnych, ktére wskazujg konsumenci, nie stanowi silnego
bodzca proprodukcyjnego dla niektorych podmiotow. Deficyt oryginalnych polskich
zywnosciowych produktow regionalnych z oznaczeniami ChNP, ChOG w ofercie sprzedazy
moze sktoni¢ konsumentéw do zakupu substytutow, albo innych produktow zywnos$ciowych
podlegajacych systemom jakosci, np.: ekologicznych, J ako$¢ Tradycja, Quality Meat Program
(QMP), System Jakosci Wieprzowiny PQS (Pork Quality System), System Gwarantowanej
Jakosci Zywnosci (QAFP), czy innych produktow - z listy produktow tradycyjnych (LPT) itp.

Rozpatrujac kwestie przyszltej konsumpcji zywnosci regionalnej z chronionymi
nazwami pochodzenia, jak i chronionymi oznaczeniami geograficznymi w ramach
europejskiego systemu jakosci artykutow rolnych i srodkow spozywczych w Polsce, warto
rozwazy¢ jej kilka kierunkéw. Po pierwsze, w zaleznosci od rozpatrywanego produktu,
gtéownymi jej konsumentami bgdg nadal dotychczasowi konsumenci - mieszkancy regionu,
gdzie jest wytwarzana. Druga grupg docelowych odbiorcow bedg turysci, mozliwos¢ ich
zakupu i sprobowania podczas wyjazdu wpisuje si¢ w ich deklaracje zakupowe. Trzecig grupg
stanowia respondenci, ktérzy nie sa $wiadomi obecnosci takich artykutow na rynku oraz
zadeklarowani co do negacji obecnego ich zakupu, cho¢ w przypadku wigkszej wiedzy
o systemie i samych produktach, a takze identyfikowalnosci i dostgpnosci na rynku mogg
zrewidowaé swoje decyzje nabywcze, kreujge tym samym coraz wigkszy na nie popyt.

Uzyskane wyniki badania stanowig istotny przyczynek do dyskusji na temat roli
i miejsca zywno$ciowych produktéw regionalnych posiadajacych oznaczenia chroniong
nazwe pochodzenia i chronione oznaczenie geograficzne w ramach europejskiego systemu
jakosci artykutéw rolnych i srodkéw spozywezych w koszyku dobr i ustug Polakéw, jak i na
rynku zywnosci w kraju. Sami konsumenci pozytywnie oceniaja zywnosciowe produkty
regionalne poprzez pryzmat ich atrybutéw, ale zmieniajace si¢ otoczenie konsumenta jako
uklad dynamicznych i immanentnych elementéw sfery konsumpcji powoduje, ze rynek ten
nadal jest na etapie formowania i ciggle ewoluuje. Uzyskane wyniki w ramach badan
wiasnych stanowig znaczace poszerzenie dotychczasowej wiedzy i pozwolg na wypelnienie
w pewnym stopniu niektorych luk informacyjnych, co wigcej, wyznaczaja kierunki i stajg sig
przyczynkiem do przyszitych badaf, uwzgledniajacych szczegblowsze analizy studiow
przypadku poszczegélnych produktow regionalnych w aspekcie nie tylko spotecznym,
ekonomicznym, ale i marketingowym czy towaroznawczym.
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Brak wiarygodnych danych w statystyce publicznej, w tym zakresie, zubaza
diagnostyke sytuacji oraz dokonania oceny poziomu rozwoju i kierunkéw zmian. Ma to
ogromne znaczenie przy formulowaniu wnioskéw i rekomendacji dla polityki chociazby
w zakresie rozwoju obszardw wiejskich, regionalne;j czy zachowania dziedzictwa kulinarnego
1 bezpieczenstwa Zywnosciowego kraju.

Z uwagi na rosnace zainteresowanie problematyka wskazane Jest interdyscyplinarne
podejscie do badan ilosciowych i Jakosciowych, wieksza rola wspoélpracy srodowisk
naukowych  reprezentujacych rézne osrodki akademickie i dyscypliny naukowe
a takze interesariuszy rynku w celu wypracowania wspolnej koncepcji oszacowania
1 okreslenia rzeczywistych w Polsce korzysci, jakie z produktéw z chronionymi nazwami
pochodzenia i chronionymi oznaczeniamj geograficznymi w ramach europejskiego systemu
jakoscei artykutéw rolnych i $rodkéw spozywezych, osiggaja poszczegdlne ogniwa tancucha
Zywnosciowego.

Niezbedne wydaje si¢ réwniez uwzglednienie w dalszych badaniach istnienia
zalezno$ci pomiedzy rozwojem produkeji zywnosci o potwierdzonej jakosci - chronionymi
nazwami pochodzenia i chronionymi oznaczeniami geograficznymi w ramach europejskiego
systemu jakosci artykutow rolnych i $rodkéw spozywezych a popytem na tego rodzaju nowa
kategorie produktowa. Biorgc pod uwagg, ze rozpatrywana jest ona obecnie jako rynek
o charakterze niszowym, niemniej posiadajacy znaczacy potencjal na przysztose, korzystne
byloby konsekwentne monitorowanie kierunkéw zmian i ujawniajacych sie trendéw, co

wymaga badan dynamicznych.
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IV. I. B. OMOWIENIE POZOSTALYCH OSIAGNIEC NAUKOWO-BADAWCZYCH

IV.I.B. L. PROBLEMATYKA BADAWCZA

Moje zainteresowania naukowe wyptywajg z kilku przestanek, niewatpliwie
zapoczatkowala je realizacja pracy doktorskiej oraz w jej ramach wykonywany projekt
badawczy. Ponadto inspiracjg dla poszukiwania nowych obszarow badawczych stala si¢
wspolpraca naukowa ze Srodowiskiem praktykow 1 naukowcami z innych osrodkéow
akademickich oraz instytutéw badawczych, tak krajowych, jak i zagranicznych. Cennym
punktem odniesienia dla okreslanych przeze mnie nowych obszaréw i celow badawczych
okazata si¢ réwniez wymiana pogladow oraz dyskusje problemowe podczas konferencji
miedzynarodowych. Poza tym wazne z punktu widzenia naukowego, jak i dydaktycznego
okazaly si¢ tematy badan podejmowane w ramach dziatalnosci statutowej katedry a takze
wewnetrzne uczelni - SGGW, jak i zewnetrzne granty naukowe finansowane przez KBN,
MNiSW, NCN, Fundacje Fundusz Wspétpracy, w tym wiasny oraz habilitacyjny.

W czasie mojej pracy naukowej realizowane badania staly sig przyczynkiem do
poszukiwania odpowiedzi na nowe zagadnienia odwolujgce si¢ do problematyki przemian
zachodzacych na rynku zywnosci w Polsce od poczatku lat 90. XX w. w okresie transformacji
ustrojowej oraz ujawniajgcych si¢ nurtujacych pytan powstalych przy pisaniu pracy
doktorskiej i realizacji grantu promotorskiego pt. ,,Przemiany w spozyciu zywnosci w Polsce
i wybranych krajach europejskich w latach 1988-1998”. Poza tym koncentrowaty si¢ one na
tematyce odwolujacej si¢ do zachodzacych przeobrazen poczatku XXI w. i ksztattowania si¢
probleméw rolnictwa i gospodarki zywnosciowej, ewoluowania WPR z uwzglednieniem
miedzy innymi wielofunkcyjnego 1 zroéwnowazonego rozwoju obszarow wiejskich,
uwarunkowan przeksztalcen na rynku zywnosci, w tym niszowych produktow
niekonwencjonalnych, tj.: regionalnych, tradycyjnych, zmodyfikowanych genetycznie,
ekologicznych, ujmowane w skali makroekonomicznej (gospodarka, sektory) oraz
mikroekonomicznej (konsument, gospodarstwo domowe, przedsigbiorstwo), gtéwnie
w Polsce i innych krajach UE.

Powstate po 2002 r. prace naukowe byly w znaczacym stopniu efektem realizacji
projektow badawczych, ktorych bytam kierownikiem, ponadto byly inspirowane aktualng
tematyka konferencji naukowych, a takze wynikaly ze wspOlpracy ze $rodowiskiem
praktykéw — producentow, czy zwigzkéw branzowych. Poza gléownym kierunkiem obranej
problematyki badawczej, ktorym zajmowatam sig, a dotyczacym uwarunkowan konsumpcji
zywnosci regionalnej i tradycyjnej w Polsce posiadajacej unijne oznaczenia geograficzne
i ksztaltowania sie ich rynku, w dotychczasowej pracy naukowej znalazly si¢ w kregu moich
zainteresowan takze inne obszary tematyczne. Wszystkie je taczy cel, jakim jest okreslenie
znaczenia funkcjonowania krajowego rynku zywnosci regionalnej i tradycyjnej posiadajacej
unijne oznaczenia systemu jakosci produktéw rolnych i srodkow spozywczych, a takze
nakre$lenia kierunkéw jego rozwoju ze wskazaniem czynnikéw dynamizujgcych
i ograniczajacych jego ekspansjg¢/ewoluowanie.

Dotychczasowy dorobek naukowy mozna uja¢ w gtéwnych obszarach badawczych, do
ktorych naleza:

1. Rynki produktéw rolno-zywnosciowych, napojow alkoholowych 1 wyrobow
tytoniowych w kontekscie przemian na obszarach wiejskich w Polsce.

2. Uwarunkowania rozwoju produkcji zywnosci tradycyjnej i regionalnej w Polsce.

3. Znaczenie krotkich tancuchow dostaw na rynku zywnosci z unijnymi oznaczeniami
systemu jakosci.

25



Rynki produktéw rolno-zywnosciowych, napojéw alkoholowych i wyrobéw tytoniowych
W kontekscie przemian na obszarach wiejskich w Polsce

rolno-zywnosciowych, napojéw alkoholowych i wyroboéw tytoniowych, w tym w rozmiarach
I strukturze spozycia Zzywnosci, wolumenu produkcji, skali i kierunkow dystrybucji,
ksztaltowania sie cen produktéw w Polsce w latach 90. XX W. oraz na poczatku XXI w.,
wystepujacych w nich tendencjach, podobienstwach i roznicach, tak jak we wzorcach
konsumpcji w poréwnaniu do innych krajow europejskich.

Do realizacji postawionego celu przeanalizowano zmiany w podazy i popycie
podstawowych grup produktow zywnosciowych oraz wybranych artykutow pochodzenia
roslinnego i zwierzecego w krajach obecnie nalezgcych do UE. Okreslono wzorce konsumpcji
zywnosci ukazujge réznice pomigdzy Polska a innymi pafistwami CEFTA i UE-15. Ponadto
zbadano jak zmienito si¢ zaspokojenie potrzeb zywno$ciowych (na podstawie 11 grup
produktéw) w gospodarstwach domowych ogétem, a takze pracownikéw oraz emerytow
1 rencistow wykorzystujac wspotczynniki dochodowe;j elastycznosci popytu. Przetestowano
modele opisane funkcjg potegowa, Workinga i Térnquista w przypadku débr pierwszej
potrzeby. Pracami ukazujacymi wyniki badan odnoszacymi si¢ do tej problematyki sg migdzy
innymi: zalacznik 3 tabela V.IL.B - tabela V.ILB.1.1.punkt 1, 3, 4,5,8,9, tabela V. IL.B.1.2.
punkt 1, tabela V. I1.B.1.3. punkt 1, tabela V. I1.B.1.4. punkt 1, tabela V. I1.B.2.3. punkt 1, 2,
7, tabela V. IL.B.2.5. punkt 5.

W wyniku przeprowadzonych badan stwierdzono, ze transformacja spoteczno-
gospodarcza w kraju lat 90. XX w. miata istotny wplyw na sytuacje ekonomiczna
gospodarstw domowych, co dalo Wyraz w przemianach ilo$ciowych i Jakosciowych koszyka
dobr i ustug. Ujawnity sie tendencje w kierunku z jednej strony do upodabniania sig
zachowania konsumentéw do tych z krajow Wyzej rozwinietych gospodarczo, jak
i eliminowania w wydatkach gospodarstw domowych produktéw nizszego rzedu na rzecz
luksusowych, co bylo zauwazalne zwlaszcza w gospodarstwach o relatywnie wyzszych
anizeli przecietnie miesigcznych dochodach rozporzadzalnych na osobe w gospodarstwie oraz
z drugiej strony indywidualizacji konsumpg;ji i etnocentryzmu konsumenckiego. Jednak wraz
z transformacjg spoteczno-gospodarcza kraju nastepowata pauperyzacja dochodéw,
rozwarstwienie spoleczne i ujawnialo sie coraz wigksze ubo6stwo, zwlaszcza gospodarstw
domowych uzyskujacych niskie dochody (I grupa kwintylowa), wieloosobowych gospodarstw
domowych oraz utrzymujgcych sie z niezarobkowych zrédel i rolnikow. Zwlaszcza ta ostatnia
z wymienionych grup ekonomiczno-spoiecznych stanowila istotny obszar badawczy z uwagi
na przyszte cztonkostwo Polski w UE oraz przeobrazenia, jakie dokonywaly sie w okresie
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Rolnictwo jest bardzo waznym elementem struktury gospodarczej obszaréw wiejskich
w kraju. Dominuja w nim gospodarstwa rolne o niewielkim potencjale ekonomicznym
1 pomimo, ze zmniejsza si¢ stopniowo ich ogolna liczba, to znaczaca ich czesé z uwagi na
niski stopiei specjalizacji, niedoinwestowanie, rozdrobnienie struktury  obszarowe;j
I niewielkg towarowa produkcje sprawia, ze taczy dziatalno$¢ w rolnictwie z poszukiwaniem
dochodéw poza nim, np. z dziatalnosci agroturystycznej, ustug, doradztwa, rzemiosta, handlu,
rekodzieta, czy drobnego przetworstwa ptodow rolnych itp. Zainteresowanie rolnikéw tego
rodzaju przedsigbiorczoscig (matego biznesu wiejskiego) zwigzang z wielofunkcyjnoscia
gospodarstw pozwala oczekiwaé, ze moga by¢ one zywotne ekonomicznie, jednak przy
wsparciu réznego rodzaju instytucji i organizacji poprzez adekwatnie ukierunkowane
dzialania szkoleniowe, informacyjne i finansowe.

Dostep do $rodkéw z funduszy unijnych, funduszy ochrony srodowiska, funduszy
regionalnych i z innych zrédet, skierowanych zaréwno bezposrednio, jak i posrednio do
spotecznosci obszarow wiejskich, w tym zwlaszcza gospodarstw rolnych pozwolito nie tylko
na ich modernizacj¢, ale unowoczesnienie rolnictwa poprzez dostgp do innowacyjnych
rozwigzan technicznych i technologicznych pozwalajacych na wyr6wnanie szans
konkurowania w produkcji towarowej, tak w kraju, na rynku wewngtrznym Unii Europej skiej,
jak i arenie miedzynarodowej. Pomimo, ze tradycyjna rodzina wiejska zyje zwykle
w strukturach wielopokoleniowych, a znaczaca czes¢ cztonkéw gospodarstwa domowego nie
jest aktywna zawodowo, albo pracuje sezonowo, dorywczo, jak i w niepelnym wymiarze
Czasu pracy, to na uwagg zastuguje fakt, iz cz¢$¢ $rodowiska wiejskiego zorientowanego na
przedsigbiorczos¢ poszukuje szansy rozwoju dziatalnosci i osigga sukces. Zmiany
pokoleniowe na wsi wskazuja na to, ze migdzy innymi podnoszenie kwalifikacji
zawodowych, poziomu edukacji, dostepnosé¢ do oferty doradczej, szkolefi i kurséw, integracja
Srodowiska zmienia postawy indywidualnego podejscia oraz ksztaltuje cechy osobowosciowe
1 osobnicze, ktore predestynujg do gotowosci podejmowania ryzyka zwigzanego z nowymi
przedsigwzigciami, takze tymi zwigzanymi z produkcjg, przetworstwem i sprzedaza
produktéw z unijnymi znakami jakosci zywnosci, ktore wpisujg si¢ w koncepcje
zréwnowazonego rozwoju obszaréw wiejskich. Ponadto dzialania podejmowane przez
lokalnych leaderéw, spolecznikéw, lokalne grupy dziatania (LGD), stowarzyszenia, czy
organizacje  publiczno-prywatne aktywizujagce  spolecznosé wiejska do  dziatan
migdzypokoleniowych przyczyniaja sie do tworzenia nowej formy rewitalizacji i renowacji
istniejacego zasobu spotecznego i kapitalowego. Biorac pod uwage koncepcije: inteligentnego
rozwoju, zréwnowazonego rozwoju i rozwoju sprzyjajgcemu wiaczeniu spotecznemu,
wskazuje sie, ze zywnosciowe produkty regionalne i tradycyjne o potwierdzone
odpowiednimi systemami jakosci wpisuja si¢ m.in.: w zachowanie odnawialnych podstaw
produkeji zywnosci i pasz, zapewniaja zrownowazone gospodarowanie gruntami, dostarczajg
srodowiskowych dobr publicznych, niweluja utrate roéznorodnosci biologicznej, pomagaja
W promowaniu odnawialnych zrodet energie, dobrostanu zwierzgt, poprawiajg efektywnosé
gospodarowania zasobami itp. Jednak, jak dotychczas, ta koncepcja realizaciji roZwoju
obszaréw wiejskich wymaga wielokierunkowego wsparcia, takze finansowego w Europie.

Dokonujace si¢ zmiany na rynku pracy w rolnictwie, w sytuacji ekonomicznej
rolniczych gospodarstw domowych oraz w jakosci zycia mieszkancéw obszaréw wiejskich
byly poruszne przez autorke miedzy innymi w nastgpujacych opracowaniach: zalacznik 3
tabela V.IL.B —tabela V. IL.B. 2.3. punkt 24, 30, 32, tabela V. IL.B.2.5. punkt 3, 16.

Podczas studiow literatury przedmiotu oraz prowadzonych analiz dotyczacych
funkcjonowania rynkéw rolno-zywnosciowych w Polsce identyfikowatam przestanki
I uwarunkowania stwarzajace szanse rozwoju niszowych produktow niekonwencjonalnych
bedace alternatywa dla lokalne; przedsigbiorczoscei, tj.: zywnosé ekologiczna, zmodyfikowana
genetycznie, tradycyjna i regionalna. Podjetam identyfikacje sytuacji w zakresie aspektéw
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bezpieczenstwa zywnosciowego tego rodzaju produktow, skali ich ewidencjonowanej
produkcji, mozliwosci ich sprzedazy i konsumpcji w ujeciu globalnym i regionalnym,
zwlaszcza w wybranych krajach UE. Watki przywotanych zagadnien byty poruszane w takich
opracowaniach, jak np.: zatgcznik 3 tabela V.IL.B — tabela V. I1.B.2.3. punkt 6, 9,10, tabela V.
I1.B.2.5. punkt 2, 14 i in.

Mozliwo$¢ retrospektywnego okreslenia zmian funkcjonowania poszczegdlnych
rynkéw produktéw rolnych, jak chociazby jabtek czy miodu, w ktorych Polska jest wiodgcym
europejskim producentem, w odniesieniu do aspektu dokonujgcych si¢ przeobrazen
w polskim pszczelarstwie oraz sadownictwie, dalo szansg wielokierunkowej oceny
determinant obecnej i przysztej produkcji. Szersze ujgcie problematyki przeobrazen
dokonujacych si¢ w kraju na rynkach zwtaszcza produktow rolnych w prowadzonych przez
autorke badaniach pozwolilo na ocene realnego pozycjonowania poszczegdlnych krajowych
artykulow z unijnymi znakami jakosci ChNP, ChOG, GTS na rynku w tej samej kategorii
produktowej, co konwencjonalny odpowiednik. Na podstawie prowadzonych analiz, w tym
nurcie zainteresowan, mozna bylo okresli¢ specyfike produkcji, jej ograniczenia oraz
organizacje dystrybucji, stanowigce przelomowy punkt odniesienia dla badan
ukierunkowanych na strone popytowa rynku. Wyniki analiz i studiow przypadku z zakresu
tych zagadnien zawarte s migdzy innymi w publikacjach — zatacznik 3 tabela V.II.B — tabela
V. IL.B.2.3. punkt 20, 22, 27, 28, 35, 36,37, tabela V. IL.B.2.5 punkt 10, i in.

Réwnolegle do badan rynku zywnosci konwencjonalnej, rozwijalam moje
zainteresowania w kierunku zdiagnozowania szans i barier rozwoju produkcji zywnosci
o niszowym charakterze, jaka okazata si¢ by¢ zywnos¢ tradycyjna i regionalna w Polsce. Ten
obszar jest bardzo stabo rozpoznany, a w mojej ocenie ciekawy. Badania w ramach grantu
wiasnego pozwolity na identyfikacje strukturalno-organizacyjng producentéw zywnosci
tradycyjnej tj. okreslenie liczby producentéw i formy organizacyjnej, okres prowadzenia
dziatalnosci, wielkosci zatrudnienia, zréznicowania przestrzennego dziatalnos$ci, stopnia
specjalizacji produkeji, szacunkowe okreslenie aktualnego poziomu produkcji niektérych
zywnosciowych produktow tradycyjnych zarejestrowanych na krajowej liscie produktow
tradycyjnych (LPT) Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Cze$¢ z tych produktow
uzyskala w ramach europejskiego systemu jakosci produktow rolnych i s$rodkow
spozywezych szczegblny status chronionej nazwy pochodzenia, chronionego oznaczenia
geograficznego lub gwarantowanej tradycyjnej specjalnosci. Ponadto scharakteryzowano
6wczesne  wsparcie  instytucjonalne, ze  szczeg6lnym uwzglednieniem  szczebla
wojewodzkiego, w zakresie promocji Zywnosci tradycyjnej, a posrednio takze ich
producentéw. Zbadano stopien wykorzystania przez producentéw dostgpnych instrumentow
marketingowych w budowaniu wlasnej pozycji konkurencyjnej na rynku.

Uwarunkowania rozwoju produkeji zywnosci tradycyjnej i regionalnej w Polsce

W zwiazku z powyzszym moj drugi obszar badawczy, ktorym zajmowatam si¢
w dotychczasowej pracy naukowej dotyczyl uwarunkowan rozwoju produkcji zywnosci
tradycyjnej i regionalnej w Polsce. Podczas jego realizacji prowadzitam autorskie badania
wérod indywidualnych producentéw produktow tradycyjnych (LPT), a takze producentow
zywnosci ze znakami jakosci ChNP, ChOG, GTS. Pozyskane dane wsrdéd 120 podmiotow
wytwarzajacych artykul zarejestrowany na LPT (1. whascicieli gospodarstw rolnych,
gospodarstw domowych, matego przedsigbiorstwa) oraz grup zrzeszajacych producentéw
zywnosci ChNP, ChOG, GTS (ktére kontynuowano w kolejnych latach) pozwolily na
sformutowanie wnioskéw i rekomendacji dla wytworcéw, decydentow oraz interesariuszy
rynku dla ktérych wazna byta sprawa jakosci i dostepnosci tej zywnosci.
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Poznanie specyfiki dziatalnosci produkcyjne; poszczegolnych producentéw zywnosci
tradycyjnej ich funkcjonowania i otoczenia rynku, pozwolilo na przygotowanie badan wsrod
grup zrzeszajgcych certyfikowanych producentow, ze szczegblnym uwzglednieniem
produktéw regionalnych - chronionych nazw pochodzenia i chronionych oznaczen
geograficznych (np. stowarzyszen, konsorcjow, zwigzkéw, spoldzielni) i okredlenie
charakterystyki tej dziatalnosci zwlaszcza sprzedazy, dystrybucji i promocji w skali lokalnej
1 regionalnej. Badania umozliwity okreslenie liczby polskich producentow zywnosciowych
produktéw z unijnymi znakami jakosci ChNP, ChOG i GTS, poznania specyfiki prawno-
organizacyjnej ze wskazaniem charakteru produkcji czy jest np.: rozwijajgca, czy istnieje
potencjal do zwigkszenia jej wolumenu i sprzedazy, jakie istniejg gléwne bariery
dotychczasowego rozwoju. Wyniki badan pozwolity na wnioskowanie, iz rozwoj matego
biznesu w oparciu o analizowane produkty tradycyjne i regionalne na rynku lokalnym
umozliwia z jednej strony utrzymanie dotychczasowych miejsc pracy 1 prowadzonej
dziatalnosei, z drugiej inicjowanie i powstawanie nowych, w tym w turystyce (agroturystyce,
wiejskiej), handlu (sklepy z regionalnymi produktami zywnosciowymi i niezywnosciowymi
np. rgkodzietem ludowym) i innych ustugach. Szczegélne wyrdznienie artykutéw, poprzez
certyfikacj¢ przez producenta procesu produkcji produktu regionalnego pozwala wedtug
wytworcow identyfikowa¢ go na rynku przez konsumenta, a ponadto unika¢ m.in:
nadprodukeji, zanizania cen przez posrednikéw, a takze pozwala chronié przed nieuczciwg
konkurencja, czy tez przed czerpaniem nieuzasadnionych korzysci z uwagi na prawa
wlasnosci intelektualne;j.

Majagc na uwadze poczgtkowy etap budowania w Polsce rynku produktow
0 potwierdzonej jakosci i wyzwan stojacych przed jego producentami wazne byto
uwzglednienie interdyscyplinarnego podejscia w analizie problematyki i zdiagnozowania
szerszych kontekstow takich jak: zakres wspétpracy producentow, czy integracji Srodowiska.
Poza tym okreslenia przez producentéw potencjatu produkcyjnego, optacalnosci produkcji
wobec nabierajacego wigkszego znaczenia aspektu uzyskania powtarzalnych cech produktéw,
nie tylko bedacych surowcami rolnymi, ale takze wytworzonymi z nich artykulami rolno-
spozywczymi, ich ilosciowej dostgpnosci na rynku. W zwiazku z powyzszym mozliwe byto
oszacowanie: wolumenu produkcji produktéw z oznaczeniami jakosci ChNP, ChOG i GTS
(np. seréw, mioddw, jablek, $liwek, wisni, truskawki, fasoli, wyrobow piekarniczych
i cukierniczych in.), wartosci ich dotychczasowej sprzedazy, ksztaltowania si¢ cen wybranych
produktéw, jak i przedstawienia na przyktadach stosowanych przez producentéw strategii.
Ponadto diagnozy i monitoringu zmieniajacych si¢ czynnikow zaleznych i niezaleznych od
uczestnikOw rynku (zewnetrzne i wewnetrzne) wptywajacych na rozwdj rynku produktow
regionalnych i tradycyjnych z uwzglednieniem obiektywnych i subiektywnych przestanek
konkurencyjnosci ich producentéw i mozliwych do osiggnigcia w przyszlosci korzysci.
Podjecie tych badan pozwolito, w pewnym zakresie, na ograniczenie luki informacyjnej, ktéra
wystepowata w krajowe;j literaturze przedmiotu. Problematyka ta byla poruszana zwtaszcza
w panstwach, bgdacych liderami w rejestracji i ochronie zZywnosci z unijnymi oznaczeniami
omawianego systemu jakosci, a w szczegdlnosci we Wioszech, Francji, Hiszpanii, Grecji czy
Portugalii. Identyfikowana w przywotanych krajach w statystykach skala i organizacja
produkeji, specyfika dystrybucji produktéw w ujeciu rodzajowym, ksztattowanie ich cen, czy
okredlenie popularnych w obrocie handlu krajowego i zagranicznego artykutéw
zywnosciowych byly waznym argumentem przemawiajacym za tym, aby scharakteryzowad
korzysci i doswiadczenia producentéw unijnych w tym zakresie, stanowigc jednoczesnie
ciekawy punkt odniesienia dla polskich producentéw.

Przeprowadzone badania wlasne dowiodly, ze na poczatku formulowania si¢ rynku
zywnosci z oznaczeniami geograficznymi o regionalnym i tradycyjnym charakterze w kraju
produkcja 25 produktow majacych znaki unijnego systemu Jjakosci, tj. ChNP, ChOG i GTS
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byla dla 15 grup  zrzeszajgcych certyfikowanych producentow rozwijajgca, dla
6 ustabilizowana, dla innych przeksztatcajaca sie lub zagrozona, jednak nie wigzata sie
W najblizszej przysztosci z zawieszeniem Czy zaprzestaniem produkcji. Wsréd tych grup 22
wskazaly, ze przy wykorzystaniu dotychczasowych zasobéw istniejg mozliwosci zwigkszenia
produkcji, a jedng z istotnych przestanek Jjej rozwoju jest czynnik ekonomiczny — zysk
z prowadzonej produkcji. Analizujgc jednak strong organizacyjng podmiotéw wytwarzajgcych
wybrane produkty majgce unijne znaki jakosci (takze wpisane na LPT), wykazano, ze
funkcjonuja wsréd nich z dominujgcym udziatem drobni, lokalni producenci, np.
indywidualni rolnicy gospodarujacy na malych areatach, ogrodnicy, pszczelarze — nie
zawodowi, hobbysci, osoby fizyczne (np. nauczyciele, doradcy rolni, pracownicy
administracji itp.), cztonkinie kot gospodyn wiejskich, ktérzy uzyskiwali dominujacy dochod
z innej dzialalnosci anizeli rolnicza (poza wyspecjalizowanymi gospodarstwami
sadowniczymi, producentami towarowymi, przedsigbiorstwami produkcyjnymi, zaktadami
przetworczymi, czy spéldzielniami mleczarskimi, w przypadku takich produktéw jak np.
rogal $wietomarcinski, wielkopolski  ser smazony, obwarzanek krakowski, wyroby
wedliniarskie). Ponadto wskazano, ze stosowanie polaryzacji oferty produktowej przez
podmiot, w réznorodnogé ktorej wpisuje sie jeden artykut o potwierdzonej przez unijny
system jakosci zywnogci, nie bedacy specjalizacja dla Jego wytworcy, dywersyfikuje ryzyko
poniesienia strat — zwlaszcza w niekorzystnych sezonach dla produkcji, bedac jednym
z wektoréw zmiennych w odniesieniu do dziatalnosci gospodarczej.

Dokonano takze zidentyfikowania przypadkow produktow regionalnych, takich jak
np.: fasola korczynska, $liwka szydiowska (ChNP, ChOG), tradycyjnych (staropolski miod
pitny GTS péttorak, dwojniak), czy wpisanych na LPT, ktére nie byly i nie sa dostepne
W sprzedazy na rynku. Przyczyn tej sytuacji jest kilka - zarbwno o charakterze
ekonomicznym, spofecznym czy prawnym. Nalezy wsréd nich wymieni¢ m.in.: brak
oplacalnosci produkecji, decyzje producentéw o niepoddawaniu certyfikacji procesu produkcji,
a w zwigzku z tym niemoznosci uzywania zastrzezonej nazwy produktu, brak kontynuatoréw
ze strony mtodszego pokolenia zainteresowanych ich produkcja, czy obiektywnych wymagan
1 ograniczen wynikajacych z obowigzujgcych przepiséw (np. sanitarnych, higienicznych,
weterynaryjnych, podatkowych, itp.) odwolujacych sie finalnie do wzgledéw bezpieczenstwa
wprowadzania do obrotu produktéw, a takze bezpieczenstwa dla zdrowia publicznego i zycia
konsumentow. Niewatpliwie istotna role w dostepnosci dotychczasowej skali formalnego
obrotu na rynku analizowanej zywnosci, zwlaszcza malego wolumenu produkcji, odegraty
rozwigzania prawne zastosowane w przypadku producentéw rolnych prowadzacych dostawy
bezposrednie, sprzedaz bezposrednia, dziatalno$¢ marginalna, lokalng i ograniczong
charakterystyczna dla krétkich tancuchow dostaw. Przestanki tego problemu stanowity
kolejny obszar badawczy podjety w pracach. Na podstawie badan wykazano, ze ewoluowato
przeswiadczenie producentéw co do faktycznej dostepnosci dla konsumentow finalnych ich
produktu. Poczatkowo ponad potowa grup producentéw wskazywata, ze ich produkt jest
niewystarczajaco dostepny dla nabywcéw nawet na rynku lokalnym, poza takimi jak: rogal
swigtomarcinski (w Wielkopolsce), chleb pradnicki (Krakéw), truskawka kaszubska, Jjabtka
tackie, sliwka sechlonska, wisnia nadwislanka, fasola wrzawska, czy obwarzanek krakowski
(Krakow). W kilku przypadkach, jak np. miéd drahimski, oscypek, kietbasa lisiecka, ser
korycinski, identyfikowano ich coraz wigksza dostepno$é na rynku regionalnym.
Podejmowane zagadnienia byty ujmowane w nastgpujacych opracowaniach: zalacznik 3
tabela V.II.B — tabela V. II.B.2.1. punkt 1 (rozdziat 4, 5-5.5.2, 6), tabela V. I1.B. 2.3. punkt
15, 16, 17, tabela V. 11.B.2 4. punkt 8 i in.

Dopetnieniem interdyscyplinarnego ujecia analizowanej przeze mnie szeroko ujetej
problematyki badawczej odwotujacej si¢ do uwarunkowan rozwoju produkcji zywnosci
tradycyjnej i regionalne; bylo zajmowanie si¢ w dotychczasowych publikacjach waznym
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zagadnieniem odnoszacym si¢ do instytucjonalnego otoczenia tego rynku, zwlaszcza wsparcia
dziatalnosci w obszarze produkcji i promocji zywnosci z unijnymi oznaczeniami systemu
jakosci - chroniong nazwa pochodzenia, chronionym oznaczeniem geograficznym. Prace te
dotyczyly wybranych zagadnien, zwlaszcza wptywu instytucji na wybory dokonywane przez
podmioty gospodarcze, determinujace ich postepowania i narzucajace ograniczenia z uwagi
na przyklad na wprowadzone rozwigzania prawne zwigzane ze wsparciem finansowym
poprzez fundusze unijne z ramach WPR producentéw rolnych, okresleniem limitéw produkeji
w zakresie prowadzonej przez nich sprzedazy bezposredniej plodéow rolnych, czy
opracowanie rozwigzan regulowanych przez obowigzujagce prawo oraz dyskrecjonalne
decyzje regulatoréw (np.: KE) i nadzorcéw (np.: krajowe agencje).

Z jednej strony obecne rynki w odniesieniu do nurtu nowej ekonomii instytucjonalne;j,
to mniej lub bardziej ztozone uktady wraz z powolanymi organizacjami wspierajgcymi
transakcje rynkowe, jednak z drugiej sa to sfery narzuconych mechanizmami funkcjonowania
rozwigzan, zapewniajgce na przyktad ochrone bezpieczenstwa zdrowotnego konsumentow
poprzez chociazby powtarzalng jako$¢ produktow oferowanych na rynku i wymagania
stawiane producentom zywnosci, w tym rolnym w odniesieniu do obowigzku identyfikacji
pochodzenia produktu (tzw. traceability) w tancuchu dostaw.

Dlatego tez zachowanie i ochrona dziedzictwa kulturowego, w tym kulinarnego
Europy poprzez np.: ochrong, wspieranie i przestrzeganie praw wilasnosci intelektualne;j,
warunkow prowadzenia dziatalnosci gospodarczej wynikajacych z mozliwosci konkurencji
rynkowej, zachowanie 1 odtworzenie ekstensywnych metod produkcji zywnosci
z uwagi chociazby na warunki srodowiskowe, spoleczne, geograficzne itp. staja si¢ jednym
z kluczowych instrumentéw zréwnowazonego rozwoju, w ktory wpisuje si¢ podejscie
wspolnej polityki rolnej krajow UE, w tym w odniesieniu do europejskich systemow jakosci,
takze produktéw rolnych i srodkow spozywczych o chronionej nazwie pochodzenia czy
chronionym oznaczeniu geograficznym.

Rozwigzania prawne i systemowe, a takze polityka gospodarcza okreslajaca zakres
dziafalnosci mechanizmu rynkowego i jego efektywnosci, wyrazajgcego si¢ migdzy innymi
w kosztach: transakcji wynikajacych z funkcjonowania podmiotu na rynku, zwigzanych
z dopuszczeniem do obrotu certyfikowanego produktu, zagwarantowania bezpieczenstwa jego
obrotu i redukcjg ryzyka zagrozen na poszczegoélnych etapach tancucha dostaw. Ponadto
kosztami zwigzanymi z zawieraniem transakcji kupna-sprzedazy, kosztami prawnymi,
pozyskiwaniem informacji, czy promocjg, stanowi przejaw istotnych wspotczesnie rozwazan,
ktére podjelam w ramach omawianego obszaru badawczego. Majac na wzgledzie to, iz celem
instytucji i przyczyng zmian instytucjonalnych jest chociazby dazenie do obnizki kosztow
transakcyjnych (np. w przypadku badanych produktow poprzez refundacje kosztow
certyfikacji procesu produkcji producentéw rolnych), redukcja niepewnosci w dzialalnosci
ekonomicznej, ktora poczatkowo generuja produkty ze znakami jako$ci (stgd wspierane
centralnie kampanie informacyjno-promocyjne, aby pobudzié strone¢ popytows rynku), czy
internalizacja efektéw zewngtrznych oraz osigganie zbiorowych korzysci w wyniku
spofecznej koordynacji  organizacji, nabiera wigkszego znaczenia intensywnosé,
kompleksowos¢ i ocena prowadzonych dziatan wspierajacych i promujacych rozwoéj rynku
produktow o potwierdzonej wysokiej jakosci.

W moich opracowaniach zwrdcitam uwage na zaangazowanie licznych instytucji
i organizacji publicznych oraz prywatnych w promocje produktéw tradycyjnych
i regionalnych w Polsce, jak i edukacje spoteczenstwa w zakresie systeméw jakosci zywnosci
a takze ptynacych z nich korzysci. Istotng role w rozpropagowaniu znaczenia dziedzictwa
kulinarnego regionéw i ich szczegdlnych produktow odegraly instytucje centralne
1 samorzadu terytorialnego, osrodki doradztwa rolniczego, izby gospodarcze, zwigzki
branzowe, lokalne organizacje turystyczne, animatorzy kultury. Pomocne w zidentyfikowaniu
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W miejscowosciach liczacych do 50 tys. mieszkancow, gdzie Jest oferowana lokalna
produkcja rolna, w tym takze niektore produkty regionalne, np. miody.

Kolejnym przyktadem rozpowszechniania informacji i dobrych praktyk, réwnies
W obszarze zywnosci z unijnymi znakami jakosci, okazaly sie by¢ wspdtdziatania na zasadzie
partnerstwa tréjsektorowego publiczno-prywatno-spo}ecznego oraz interesariuszy Krajowe;
Sieci  Obszarow Wiejskich. Dzieki nim mozliwe byto integrowanie i aktywizowanie

promocyjnymi okazaty si¢ te wykorzystujgce narzedzia BTL i ATL, choé dominowaty
przedsigwziecia »migkkie”, z uwagi na zainteresowanie j odbidr spoteczny. Popularne
W calym kraju staty si¢ imprezy — cykliczne, sezonowe, tj. targi, jarmarki, kiermasze, festyny,
dni produktu oraz dedykowane okreslonym grupom odbiorcow, np.: szkolenia, kursy,
warsztaty, konferencje, spotkania, wzbogacane publikacjami o analizowanych produktach
zywnosciowych (4. poradniki, przewodniki, opracowania kulinarne, katalogi produktow itp.).
Z jednej strony byty efektywna forma upowszechniania wiedzy, z drugiej ukazywaty
mozliwosci dla rozwijania drobnej przedsigbiorczosci na obszarach wiejskich, stymulujac jej
r0zwoj. Przyktadem tej aktywnosci naukowej sa artykuty - zatgcznik 3 tabela V.ILB — tabela
V.ILB. 2.1. (rozdziat 7), tabela V. I1.B.2.3. punkt 14, 23, 34, 40, tabela V. I1.B.2.5. punkt 13,

systemow jakosci

Trzeci  obszar dotychczas prowadzonych prac badawczych jest zwigzany
z problematyka lokalnych systeméw zywnosci i krétkich laficuchow dostaw w przypadku
Zywnosci z unijnymi znakamj Jakosci ChNP, ChOG, GTS. W handlu detalicznym w Polsce
towary sg kupowane gléwnie bezposrednio od producentéw i wytwércow krajowych przy
zmniejszajacej sie roli posrednikéw w fancuchu dostaw, takze zywnosci. Biorac pod uwage

W prowadzonych przez autorke badaniach, uzyskano wyniki swiadczace o tym, ze niemal 1/3
z nich byla sprzedawana gtownie w miejscu/miejscowosci Wytworzenia, a blisko 60%
producentéw docierato do konsumenta finalnego poprzez rynek lokalny - sgsiednie miasta

Dotychczasowa skala j standaryzacja produkcji wynikajaca ze specyfiki i areatu
gospodarstw w Polsce, zwlaszcza tych dominujacych w strukturze - ponizej 5 ha, byla barierg
ograniczajgcg dostep do regularnych i ciagtych dostaw towaru w ramach zorganizowanych
form sprzedazy detalicznej. Stad tez zbyt  surowcow odbywa sie bezposrednio
W gospodarstwie (tzn. »Przy bramie”, ,z wiaty”), choé, aby kupi¢ produkt od rolnika
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w miastach nadal popularne s wéréd Polakow targowiska, bazary oraz miejsca na ulicach
i placach do prowadzenia sprzedazy sezonowej. Jednak dynamiczne zmiany w strukturze
handlu i rosnaca rola placowek typu dyskonty, sklepy wielkopowierzchniowe, czy
convenience sprawia, ze zaweza si¢ zakres i zasigg dystrybucji w miastach bedacych
zazwyczaj docelowym miejscem zbytu artykutéw dla matych producentéw rolnych
i przedsigbiorcéw, ktérzy dominujg wsréd wytworcow Zywnosci z unijnymi znakami jakosci
ChNP, ChOG, GTS.

Pomimo, ze stopniowo zyskujz na znaczeniu nowoczesne formy sprzedazy ftj.
wysylkowa i handel elektroniczny (e-commers), to majg one charakter marginalny
w przypadku tej grupy produktéw o potwierdzonej jakosci. Wiele obserwacji i watkow
pojawiajacych si¢ w opracowaniach z zakresu krotkich tancuchow dostaw odwotywalo si¢ do
uwarunkowa  prawnych i - zawezonego, zdefiniowanego  katalogu produktow
nieprzetworzonych i przetworzonych, ktére moga by¢ legalnie wprowadzane do obrotu przez
rolnika. Prowadzono analizy identyfikujace bariery dostgpnosci tych produktéw na rynku,
zwhaszeza w ramach dziatalnosci prowadzonej w formie marginalnej, lokalnej i ograniczonej
(MLO), czy tzw. dostaw bezposrednich. Wnioski wyplywajace z nich wskazywaly, ze akty
prawne z jednej strony okreslaly podstawowe kategorie i rodzaje produktéw rolnych
(surowcow, nie uwzgledniajac w katalogu niektorych przetworzonych produktéw) moggcych
by¢ wprowadzone do obrotu narzucajgc limity zbytu bezposredniego przez gospodarstwa
rolne, z drugiej strony stanowity podstawe do interpretacji przepisow podatkowych oraz
konieczno$ci wyboru innej formy dzialalnosci i opodatkowania zwiaszcza przy produkcji
przetworzonej. Sprzedaz bezposrednia przez producentéw byla mozliwa w przypadku
produktéw rolnych, surowcéw (pozostajacych w stanie glownie naturalnym) pochodzacych
z whasnych upraw lub hodowli - bezposrednio do odbiorcy koficowego, a przetworzona
zywnos$¢ wymagala zarejestrowania dzialalnosci gospodarczej i uzyskania stosownych zgod.
Producenci rolni podkreslali w prowadzonych badaniach, ze ten wymog zmiany
dotychczasowej formy prowadzonej dziatalnosci pociggat za sobg nowe rozwigzania, w tym
rozwazenia formy ubezpieczenia i przejscia z KRUS na ZUS. Dlatego tez i ten problem miat
wplyw na dostgpno$é¢ dla konsumenta finalnego artykutow przetworzonych, poza kwestig
oplacalnosci ich produkcji przy aktualnym wolumenie.

W dotychczasowych analizach i badaniach rozpatrywalam réwniez rolg zbytu
produktow regionalnych i ich roli w rozwoju turystyki kulinarnej w kontekscie powstajacych
we wszystkich wojewddztwach 1 coraz popularniejszych wsrdd turystow szlakach
kulinarnych, wskazujac na doswiadczenia wyniesione w tym zakresie, np. w Stowenii.
Rozszerzenie obszaru badan o te zagadnienia pozwolilo na szersze i szczegblowsze
rozpatrzenie uwarunkowan oraz potencjalnych kierunkow rozwoju rynku Zzywnosci
o potwierdzonej jakosci poprzez znaki ChNP, ChOG, GTS oraz na okreslenie czynnikow,
ktore moga mieé na niego wplyw. Dostrzegajac niedostatek informacji w tym zakresie
podjetam w swoich analizach i badaniach réwniez ten watek - znalazt on swoje
odzwierciedlenie w nastepujacych publikacjach: zatgcznik 3 tabela V.ILB —tabela V. ILB.2.1.
punkt 1 (rozdziat 5.3.),tabela V. I1.B.2.3. punkt 39, 41, tabela V. IL.B. 2.5. punkt 21 i in.

Podejmowane badania naukowe w ramach przytoczonych trzech obszarow
badawczych pozwolity na lepsze objasnienie funkcjonowania i ewoluowania rynku zywnosci
z unijnymi oznaczeniami systemow jakosci w Polsce, stajac sig przyczynkiem do
formutowania kolejnych pytan w ramach niezdiagnozowanych probleméw badawczych.
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IV.I1. Zestawienie dorobku w zakresie osiggni¢¢ naukowo-badawczych i publikacyjnych

W czasie mojej pracy naukowej opublikowatam tacznie 99 opracowan, w tym 96 prac
tworczych, z ktérych 84 publikacje po uzyskaniu stopnia doktora. Jeden z opracowanych
materiatow naukowych przed uzyskaniem stopnia doktora zostal opublikowany w dwoch
wersjach jezykowych: po polsku (zatgcznik 3 tabela V.ILB.1.1. punkt 10 i 11) i po angielsku
we wspétautorstwie (zalagcznik 3 tabela V.ILB.1.2. punkt 2). W statystyce mojego dorobku
naukowego ujmuje tylko jedno opracowanie (zalacznik 3 tabela V.ILB.2.3. punkt 3)
a pozostale wersje tego materiatu, nie zaliczam do statystyki dorobku, poniewaz zostaty
opublikowane niosac te same tresci i sa przeze mnie traktowane jako forma popularyzacji
badan. W zwiazku z tym, przed uzyskaniem stopnia doktora przygotowatam 12 opracowan.

Jestem wspotautorka 11 publikacji, w tym 6 artykuléw przed uzyskaniem stopnia
doktora, a po uzyskaniu stopnia doktora 3 artykulow, wspotredaktorem naukowym
1 monografii i 1 niepublikowanego raportu.

Na méj dorobek sktadajg si¢ artykuty opublikowane w czasopismach naukowych (53),
monografie naukowe (1), wspotredakcja naukowa monografii (1), rozdzialy w monografiach
naukowych (24), rozdzialy w zagranicznych wydawnictwach pokonferencyjnych (7) oraz
artykuty popularnonaukowe (6), abstrakty i doniesienia w materiatach konferencyjnych (3).
Ponadto przygotowalam we wspélautorstwie niepublikowany, ale recenzowany material
wewnetrzny Fundacji ,,Fundusz Wspélpracy” wykonany na zamoéwienie w ramach projektu
badawczego grantu Agro-Smak 2, jako ekspertyza majaca charakter raportu koncowego
wynikéw badan ,,Charakterystyka opinii konsumentéw i ich stosunku — sktonnosci do
nabywania produktéw tradycyjnych/regionalnych w Polsce” (maszynopis liczacy 135 stron).

Sposrod wszystkich opublikowanych po doktoracie prac 14 przygotowatam w jezyku
angielskim i 1 w jezyku ukrainskim, co stanowito 18% wszystkich pozycji. Wéréd nich
nalezy wyrdznié m.in. opracowania opublikowane za granicg, w tym: na Litwie (Lithuanian
University of Agriculture, Vilnius - International Scientific Conference *“Youth Seeks
Progress 2003”), na Wegrzech (4™ i 5™ International Conference of PHD Students. University
of Miskolc), na Lotwie (Latvia University of Life Sciences and Technologies, Jelgava, Rural
development and entrepreneurship: production and co-operation in agriculture: proceedings of
the International Scientific Conference). Zestawienie tabelaryczne opracowan zostato
zamieszczone w zatgczniku 3 tabele V. II. B.2.4.

Zdecydowana wigkszo$¢ publikacji przypada na samodzielne prace tworcze - 85, co
stanowito 88% tacznej liczby publikacji, w tym po uzyskaniu stopnia doktora 79 opracowar
(czyli 94%). W mojej bibliografii sa recenzowane opracowania naukowe opublikowane
w renomowanych czasopismach i monografiach. Nalezy wséréd nich wymieni¢ migdzy
innymi: Wiadomosci Statystyczne GUS, Acta Scientiarum Polonarum. Oeconomia, Handel
Wewnetrzny, Marketing i Rynek, Wie§ i Rolnictwo, Zagadnienia Ekonomiki Rolnej,
Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistow Rolnictwa i Agrobiznesu. Ponadto artykuty
publikowatam w czasopismach wybranych uczelni ekonomicznych, tj.: Folia Universitatis
Agriculturae Stetinensis. vol. Oeconomica, Zeszyty Naukowe Akademii Rolniczej we
Wroctawiu, Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu. Wazne w moim
dorobku sg artykuty opublikowane w Zeszytach Naukowych SGGW, Seria: Ekonomika
i Organizacja Gospodarki Zywnosciowej, Problemy Rolnictwa Swiatowego, Roczniki
Naukowe Ekonomii Rolnictwa i Rozwoju Obszaréw Wiejskich, Zeszyty Naukowe Katedry
Polityki Europejskiej i Marketingu SGGW Annals of Marketing Management & Economics
a takze za znaczace uwazam rozdzialy w monografiach, w tym: Uniwersytetu Szczecinskiego,
Uniwersytetu Rzeszowskiego, Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach, Uniwersytetu
Ekonomicznego w Poznaniu, Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Politechniki
Koszalinskiej, Szkoty Gtownej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie. Publikowalam

34



artykuty w czasopismach popularnonaukowych, takich jak: Wie$ Jutra, Agro Smak, Polish
Food, Biuletyn Informacyjny Agencji Rynku Rolnego.

Laczna liczba punktéw publikacji wedlug stosowanego przez MNiSW systemu oceny
parametrycznej zgodnej z rokiem wydania wynosi 374 punktow, w tym z prac
opublikowanych po uzyskaniu stopnia doktora uzyskatam 361,5 punktéw (zalgcznik 3, tabela
V.IL. B. 1 i tabela V. II. B. 2).

Tabela 1. Wykaz publikacji naukowych

Przed uzyskaniem Po uzyskaniu

Wyszczegblnienie _stopnia dok_tora ' stopqia doktora . Razet

wjezyku | wjezyku | wjezyku | wjezyku w jezyku

polskim | angielskim | polskim | angielskim | ukraifiskim
Artykuty w polskich czasopismach naukowych 9 0 40 4 53
Artykuty w  zagranicznych czasopismach 0
naukowych
Monografie 1 1
Redakcja naukowa monografii 1 1
Rozdzialy w monografiach naukowych 1 21 2 24
Rozdzialy w zagranicznych publikacjach 1 6 5
pokonferencyjnych
Artykuly popularnonaukowe 1 4 1 6
Niepublikowane raporty z badan 1 1
Abstrakty i doniesienia 2 1 3

11 1 70 13 1 96

ALY 12 84 9

Zrodlo: opracowanie wiasne wedlug stosowanego przez MNiSW systemu oceny parametrycznej zgodnej
z rokiem wydania.

Nie posiadam publikacji w czasopi$mie indeksowanym Journal Citation Reports (JRC) lub na
liscie European Reference Index for the Humanities (ERIH).

Tabela 2. Wykaz publikacji naukowych, liczba cytowan oraz indeks Hirscha
opublikowanych publikacji wg bazy Web of Science, Publish or Perish, Google Scholar

Baza Liczba publikacji Liczba cytowan publikacji Indeks Hirscha
naukowych w bazie naukowych wg bazy opublikowanych publikacji
(bez autocytowan) wg bazy
Web of Science 1 1 1
Publish or Perish 65 110 5
Google Scholar 78 122 6

Zrédto: opracowanie wiasne

W trakcie studiow doktoranckich, a pézniej jako pracownik naukowo-dydaktyczny
Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie, bralam udziat w grantach
badawczych w roli kierownika i/lub wykonawcy. Udziat w projektach pozwolit mi na rozwoj
warsztatu badawczego, stwarzajagc okazj¢ do prowadzenia wszechstronnych analiz
z  wykorzystaniem  réznorodnej gamy narzedzi ilosciowych w  badaniach
mikroekonomicznych (gospodarstwo domowe, konsument, przedsigbiorstwo)
1 makroekonomicznych.

Bedac stypendystkg Dziennych Studiow Doktoranckich w Szkole Glownej
Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie na Wydziale Ekonomiczno-Rolniczym w latach
2000-2001 realizowatam jako wykonawca pod opieka promotora — kierownika projektu dr
hab. Marii Okret-Zajaczkowskiej, prof. SGGW, grant pt. ,,Przemiany w spozyciu zywnosci
w Polsce i wybranych krajach europejskich w latach 1988-1998” (Projekt promotorski KBN
Nr 1 HO2 F 008 18).
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Po uzyskaniu stopnia doktora bylam kierownikiem, a takze koordynatorkg
i gtéwnym wykonawca 4 projektéw badawczych oraz 2 badan o charakterze pilotazowym
prowadzonych przy wspotudziale organizacji branzowych. Naleza do nich:

1. Uwarunkowania ekonomiczne i pozaekonomiczne produkcji zywnosci tradycyjnej
W Polsce (grant wtasny Nr N N112 057234 MNiSW).

2. Uwarunkowania ekonomiczne i pozaekonomiczne konsumpcji zywnosci wysokiej jakosci
w Polsce (grant habilitacyjny Nr NN 112 374540 Narodowe Centrum Nauki).

3. Charakterystyka konsumentéw produktéw tradycyjnych w Polsce (grant Fundacji
»Fundusz Wspotpracy”, w ramach Programu ,,Agro-Smak 2”).

4. Efektywnos¢ strategii marketingowych na rynkach niszowych na przykladzie Zywnosci
tradycyjnej w Polsce (grant uczelniany, wewnetrzny SGGW dla miodych naukowcow).

5. Uwarunkowania ekonomiczne i pozaekonomiczne konsumpcji zywnosci wysokiej jakosci
na przyktadzie krajowego Systemu »Jakos¢ Tradycja” (badania pilotazowe we wspOlpracy
z Polska Izbg Produktu Regionalnego i Lokalnego).

6. Uwarunkowania ekonomiczne i pozaekonomiczne konsumpcji zywnosci wysokiej jakosci
na przyktadzie krajowego Systemu Jakosci Wieprzowiny - Pork Quality System — PQS
(badania pilotazowe we wspolpracy z Polskim Zwiazkiem Hodowcow j Producentow
Trzody Chlewnej »POLSUS”).

Szczegotowe zestawienie projektéw badawczych zostato ujgte w zatgczniku 3, tabela V.II. G.

oraz tabela V.III. F.

Bratam tez czynny udziat w projektach badawczych realizowanych w ramach badan
wilasnych i statutowych w Katedrze Ekonomii i Polityki Gospodarczej, Wydziatu Nauk
Ekonomicznych SGGW. W latach 2002-2006 realizowalam wraz z promotorem pracy
doktorskiej temat badawczy pt. »Przemiany w gospodarce zywnosciowej w krajach
europejskich” i dwa gléwne podzadania badawcze: ,,Przemiany w produkeji i konsumpcii
zywnosci w Polsce i krajach europejskich” oraz ,,Zmiany w dochodach ludnosci w krajach
europejskich”. W okresie 2007-2009 bytam wykonawca zadania badawczego ,,Przemiany
w produkeji i konsumpcji zywnosci w Polsce i krajach europejskich” oraz podzadan
badawczych ,,Zmiany w strukturze spozycia zywnosci”, ,Zmiany w strukturze spozycia
uzywek”, ,Rynek zywnosci ekologicznej i modyfikowanej genetycznie”. Ponadto w latach
2008-2012 realizowatam w ramach badan wlasnych zadanie badawcze odwolujace si¢ do
problematyki nt. ,.Uwarunkowan rozwoju niszowych produktow niekonwencjonalnych
w Polsce”, a w latach 2010-2014 »Produkty regionalne i tradycyjne w realizacji koncepcji
rolnictwa zréwnowazonego w Unii Europejskiej”. Natomiast w okresie 2007-2018 bytam
wspdétwykonawca kontynuowanego tematu ~Przemiany w gospodarce Zywnosciowej
w krajach europejskich”,

Wyniki badan byty przedstawiane na konferencjach naukowych o zasiggu krajowym
oraz migdzynarodowym, a takze na wykladach i éwiczeniach z przedmiotu produkty
tradycyjne, regionalne i lokalne w Unii Europejskiej prowadzonych na Wydziale Nauk
Ekonomicznych w SGGW w Warszawie, na kierunku turystyka i rekreacja oraz
Migdzywydzialowym  Studium Towaroznawstwa. Ponadto upowszechniatam  wiedze
W publikacjach naukowych, na seminariach i warsztatach edukacyjnych dla przedsiebiorcéw
oraz nauczycieli szkot srednich o profilu rolniczym. Uzyskany material badawczy stat sie
podstawa do dyskusiji, co do przysztosci kierunkéw rozwoju unijnych i krajowych systemow
jakodci zywnosci oraz zasadnosci wsparcia producentéw rolnych w ramach Programow
Rozwoju Obszaréw Wiejskich na poczatkowym etapie budowania rynku zywnosci
potwierdzonej jakosci.

Przed uzyskaniem stopnia doktora nauk ekonomicznych wygtlositam referaty na 4
konferencjach, w tym 2 zagranicznych w jezyku angielskim. Po uzyskaniu stopnia doktora
zaprezentowatam rezultaty pogtebionych badan naukowych w referatach na 38 konferencjach
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o zasiggu migdzynarodowym i krajowym. Referowalam zagadnienia problemowe na 34
konferencjach krajowych i 4 zagranicznych w jezyku angielskim - na Litwie, Lotwie, na
Ukrainie oraz Grecji. Lacznie zaprezentowatam wyniki badan wiasnych na konferencjach
w sesjach plenarnych (8) i panelowych (30) organizowanych przez rézne osrodki akademickie
a takze na seminariach naukowych organizowanych w SGGW w Warszawie. Szczegbdtowa
lista wygtoszonych referatéw na migdzynarodowych i krajowych konferencjach naukowych
znajduje si¢ w zalaczniku 3, tabela V. 1I. 1.1. oraz tabela V. II. 1.2.

Przewodniczylam sesjom panelowym na 4 konferencjach naukowych organizowanych
przez Katedr¢ Ekonomii i Polityki Gospodarczej Wydzialu Nauk Ekonomicznych w SGGW
w Warszawie, oraz sesji plenarnej polsko-francuskiej konferencji pt.: ,,Produkty tradycyjne
i regionalne w kontekscie ochrony dziedzictwa kulinarnego”. Ponadto bytam cztonkiem Rady
Naukowo-Programowe;j 7 konferencji naukowych oraz cztonkiem Komitetu Organizacyjnego
5 kolejnych konferencji z cyklu ,Przemiany w gospodarce zywnosciowej w krajach
europejskich”, jak i konferencji naukowej ,,Globalne i narodowe bezpieczenstwo finansowe”,
zorganizowanych przez Katedr¢ Ekonomii i Polityki Gospodarczej, WNE SGGW. Wykaz
aktywnego udziatu w konferencjach zostat zamieszczony w zalaczniku 3 - tabela V.IIL.B. oraz
tabela V.III.C.

Za osiagnigcia w pracy naukowej, dydaktycznej i organizacyjnej zostalam wyrézniona
2 nagrodami indywidualnymi JM Rektora SGGW stopnia III za osiggniecia naukowe (2011 r.
12018 r.), 1 nagrodg zespolowa stopnia II za osiagnigcia organizacyjne (2016 r.), ponadto
dwukrotnie dyplomem gratulacyjnym od Dziekana Wydziatu Nauk o Zwierzetach SGGW za
uzyskanie wysokich ocen za poziom i sposob prowadzenia zaje¢ dydaktycznych (2006 r.
1 2009 r.) oraz podzigkowanie Prorektor ds. Dydaktyki SGGW za prace organizacyjng
w Wydziatowej Komisji Rekrutacyjnej, a takze dyplomem uznania za prowadzone wyklady
od magistrantéw Miedzywydziatowego Studium Turystyki i Rekreacji (2012 r.) (zatacznik 3,
tabela V.III. D).

Aktywna jestem w organizacjach naukowych, w tym w latach 1998-2018 jako cztonek
Stowarzyszenia Ekonomistow Rolnictwa i Agrobiznesu, w latach 2017-2018 Polskiego
Towarzystwa Ekonomicznego, Oddziat £6dz, za§ w okresie 2003-2004 bylam czlonkiem
European Association of Agricultural Economists (EAAE) (zatgcznik 3, tabela V.III. H).

W dotychczasowej pracy naukowo-badawczej wspotpracowatam z instytucjami oraz
os$rodkami badawczymi w kraju i za granicg, co znalazto odzwierciedlenie w konferencjach
naukowych i odbytych stazach naukowych. Przed uzyskaniem stopnia doktora odbylam staze
naukowe i konsultacje naukowe polaczone z kwerendg biblioteczng w: Brukseli (Dyrekcja
Generalna Komisji Europejskiej, (DGVI-Rolnictwo), Luksemburgu (Urzad Statystyczny
Wspolnot Europejskich (EUROSTAT) Biblioteka Wspélnot Europejskich). Prowadzitam
wowcezas merytoryczne konsultacje odnoszace si¢ do ewoluowania metodologii badawczej
w krajach cztonkowskich UE-15 w zakresie budzetéw gospodarstw domowych oraz badan
poréwnawczych poziomu i struktury wydatkéw wybranych typéw gospodarstw domowych na
zywnos¢ 1 produkty niezywno$ciowe. Ponadto bylam czlonkiem zespotu naukowego
reprezentujgcego stanowisko spoteczno-ekonomiczne w zakresie problematyki ,,Gender,
Participatory” zorganizowane przez FAO, Institute of Sociology of the Bulgarian Academy of
Sciences,w Borovets, Bulgaria a takze odbylam staz naukowy w Instytucie Zywnosci
i Zywienia w Warszawie, w Zakladzie Ekonomiki Konsumpcji. Po uzyskaniu stopnia doktora
odbylam staz zawodowy powigzany z kwerenda biblioteczng w Instytucie Rozwoju Wsi
1 Rolnictwa Polskiej Akademii Nauk w Warszawie oraz staz naukowy w Instytucie Badan
Rynku, Konsumpcji i Koniunktur w Warszawie, w Zakladzie Konsumpcji. Wykaz stazy
zawodowych, naukowych i konsultacji naukowych potgczonych z kwerenda biblioteczng
zawiera zalgcznik 3, tabela V.IILL. 1 i tabela V. III. L. 2.

37



W 2016 r. bytam czlonkiem zespotu ekspertéw w dyscyplinie ekonomia powolanym
do oceny wnioskow konkursowych w ramach VIII edycji Konkursu Innowator Mazowsza
w kategorii Innowacyjny Naukowiec, ktorego organizatorem byt Samorzad Wojewoddztwa
Mazowieckiego. Wystepowatam w roli recenzenta artykuléw oraz prac o charakterze
ekonomicznym w polskich czasopismach naukowych. Recenzowatam 2 artykuty w jezyku
angielskim i 8 w jezyku polskim, oraz 3 publikacje ksiazkowe - zatgcznik 3 tabela V. III. P.1
itabela V. IIL.P.2.

IV.IIL. Zestawienie dorobku w zakresie osiaggni¢¢ dydaktycznych i organizacyjny

W pracy zawodowej realizowane przez mnie zajgcia dydaktyczne korespondujg
z obrang problematyka badan. Od 1998 r. jako studentka studiéw doktoranckich a od 2002 r.
czyli poczatku pracy naukowo-dydaktycznej prowadzilam zajecia (wyklady i ¢wiczenia)
z przedmiotdéw, tj.: podstawy ekonomii, ekonomia, mikroekonomia, makroekonomia na
studiach stacjonarnych i niestacjonarnych, glownie na macierzystym Wydziale Nauk
Ekonomicznych na kierunkach: ekonomia, zarzadzanie oraz turystyka i rekreacja. W latach
2002-2018 realizowalam zajgcia z podstaw ekonomii, ekonomii, mikroekonomii,
makroekonomii takze w innych jednostkach Szkoty Giownej Gospodarstwa Wiejskiego,
takich jak: Miedzywydzialowe Studium Towaroznawstwa oraz wydzialach: Rolnictwa
1 Biologii, Medycyny Weterynaryjnej, Lesnym, Technologii Drewna, Nauk Spotecznych,
Nauk o Zwierzgtach, Inzynierii Produkcji, Zastosowan Informatyki i Matematyki. Ponadto
realizowalam w oparciu o autorskie programy przedmioty z zakresu: ekonomii rozwoju,
wspolczesnych systemow ekonomicznych, ekonomiki ustug, ustug we wspotczesnym swiecie,
podstaw marketingu, a takze na podstawie uzyskanych wynikow badan w ramach projektow
badawczych w zakresie problematyki odwotujacej si¢ do zywno$ciowych produktow
tradycyjnych i regionalnych opracowatam program zaje¢ (wyktadow i éwiczen) z przedmiotu
produkty tradycyjne, regionalne i lokalne w Unii Europejskie, przygotowany dla kierunku
studiow turystyka i rekreacja oraz towaroznawstwo.

W zakresie opieki naukowej nad studentami moj dorobek obejmuje w latach 2005-
2018 promotorstwo 116 prac dyplomowych oraz recenzowanie 20 prac. Sposréd
wypromowanych prac, ktore byly realizowane na Wydziale Nauk Ekonomicznych SGGW
w Warszawie 80 jest pracami licencjackimi, a 36 to prace magisterskie. Wykonane zostaly
one na kierunku: ekonomia (56), zarzadzanie (21), turystyka i rekreacja (38), socjologia (1).
Promowana przeze mnie w 2013 roku praca magisterska uczestniczyla w ogoélnopolskim
konkursie Ministerstwa Sportu i Turystyki na najlepsza prac¢ magisterska, zas w 2018 r.
wykonana pod mojg opiekg praca zwycig¢zyta w ogoélnopolskim konkursie DIMAQ UNI na
najlepsza prace licencjackg z marketingu internetowego.

Moim gtownym osiggni¢ciem organizacyjnym w latach 2015-2017 byto pehnienie
funkcji sekretarza Komisji ds. Jakosci Ksztalcenia Wydzialu Nauk Ekonomicznych
w SGGW. Jestem od 2005 r. aktywnym cztonkiem komisji podczas obron prac licencjackich
1 magisterskich na Wydziale Nauk Ekonomicznych SGGW w Warszawie. Na podkreslenie
zastuguje réwniez moja dzialalno$¢ organizacyjna w roku akad. 2006/2007 roku na rzecz
poszerzenia oferty dydaktycznej i opracowania koncepcji Studiow Podyplomowych Rynku
Produktow Tradycyjnych, Regionalnych i Lokalnych.

Rozwdj naukowy od poczatku sciezki zawodowej laczg z praca, w tym badawcza, na
rzecz praktyki. W ramach wspolpracy z partnerami zewnetrznymi uczelni oraz
upowszechniania realizowanych badan naukowych nawigzatam wspoétprace z firmg Tarbonus
Sp. z 0.0. w ramach ktorej w 2008 r. przeprowadzitam szkolenie dla oséb bezrobotnych
z podstaw marketingu i ekonomii ukazujagc mozliwosci rozwoju wiasnej dziatalnosci
gospodarczej w zakresie rynkow niszowych w Polsce.
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Od 2006 r. zainicjowatam wspolprace z Polska Izba Produktu Regionalnego
i Lokalnego, ponadto zaangazowana bytam jako cztonek komisji eksperckiej na Wydziale do
opiniowania w roku akad. 2006/2007 programu powotanych w SGGW w Warszawie Studiow
Podyplomowych Rynku Produktéw Tradycyjnych, Regionalnych i Lokalnych, ktérych
zostatam kierownikiem. W kolejnych latach wspotpracowatam z Izbg w zakresie realizacji
badan naukowych, w tym w ramach projektu — grant wlasny finansowanego przez MNiSW
oraz badan pilotazowych.

W latach 2007-2008 bylam zaangazowana we wspoltprace z Biurem Programow
Wiejskich Fundacji Fundusz Wspotpracy, w ramach programu ,Agro-Smak 2” bedacego
kontynuacjg niektérych elementéw polsko — amerykanskiego Projektu Rozwoju Produktow
Lokalnych, majacego migdzy innymi na celu wsparcie w Polsce ochrony dziedzictwa
kulinarnego oraz tworzenia rynku produktow regionalnych, tradycyjnych i lokalnych
o potwierdzonej jakosci wynikajacej z polityki Komisji Europejskiej. Przejawem  tej
wspotpracy byla realizacja projektu badawczego ,,Charakterystyka konsumentéw produktow
tradycyjnych/regionalnych w Polsce”.

Kolejng formg brania czynnego udzialu w upowszechnianiu wiedzy na temat
produktéw regionalnych i tradycyjnych bylo wykonanie ekspertyzy w zakresie rozwoju ich
rynku w Polsce dla CAM Media S.A w 2009 r. a takze wspolpraca z siecig handlowg Tesco
Polska. W ramach projektu Akademia Tesco ,Marketing produktow wysokiej jakosci
w Polsce - Warszawa, Wroctaw, Poznan, Krakéw” w 2010 r. prowadzitam szkolenia dla
krajowych producentow zywnosci regionalnej m.in.: w zakresie efektywnych narze¢dzi
promocji produktéw posiadajacych oznaczenia geograficzne na przykladzie wybranych
krajow UE, oraz ukazania znaczenia marki produktu lokalnego w $wiadomosci i identyfikacji
krajowych konsumentéw produktow regionalnych i tradycyjnych.

Ponadto w 2011 r. w ramach wspoipracy z Centrum Doradztwa Rolniczego
w Brwinowie prowadzitam warsztaty oraz szkolenia dla nauczycieli rolniczych szkoét srednich
w zakresie mikrobiologicznych aspektow produkcji zywnosci, trendow w konsumpcji,
promocji produktow regionalnych i tradycyjnych w Polsce a w Zespole Szkoét Centrum
Ksztatcenia Rolniczego w Rudce prowadzitam panel dyskusyjny i seminarium na temat:
Produkty wysokiej jakosci w Polsce na przyktadzie zywnosci tradycyjne;j i regionalne;j”.

Od 2010 r. wspblpracuje z Polskim Centrum Akredytacji, petnigc funkcje eksperta,
a pozniej audytora miedzy innymi w obszarze certyfikacji produktow regionalnych
i tradycyjnych w ramach unijnych i krajowych systemow jakosci, tj. ChNP, ChOG, GTS, oraz
PQS, QAFP, Jakos¢ Tradycja w Dziale Akredytacji Jednostek Certyfikujagcych Wyroby PCA.
Nadal rozwijam i uzupelniam wiedze (zwlaszcza w latach 2010-2016) zwiazang z produkcja,
konsumpcja i bezpieczenstwem zywnosci, w tym jej jakosci, uczestniczac w szkoleniach
w ramach wspotpracy z Polskim Centrum Akredytacji.

W zakresie dodatkowej dziatalnosci popularyzatorskiej w latach 2007-2016
wspolpracuje z producentami i rolnikami zrzeszonymi w organizacjach branzowych w kraju,
lokalnymi grupami dziatania oraz instytucjami publicznymi. Wymiana pogladéw w zakresie
produktéw regionalnych i tradycyjnych wpisanych na krajowa liste produktéw tradycyjnych
(LPT) MRiRW oraz chronionych w ramach europejskiego systemu jakosci produktéw
rolnych i srodkéw spozywezych umozliwia wieloptaszczyznows analizg zmian zachodzacych
na rynku tych produktéw, zwlaszcza w ujeciu naukowo-praktycznym.

Szczegotowe informacje na temat opublikowanych prac naukowych oraz informacja

o osiggnieciach dydaktycznych, wspdlpracy i popularyzacji nauki zostaly zamieszczone
w zatgczniku 3.
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